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Editorial

DAS "HEIMKINO" IST TOT -

ES LEBE HOCH!
ek kk ko ko k Ak ke k ek sk ok ko ek sk ok ok ok

Seit gut einem halben Jahr ist

das Thema Super—-8-Film und Heim-
kino bei den sogenannten Fach-
zeitschriften nicht mehr existent.

Jahrelang wurden die Vorzige des
Super-8-Formates gepriesen, Leser-—
schaften herangezogen und hundert-
tausende von Zeitschriften zu
diesem Themenkreis verkauft.

Dann kam'Video" - und - alles war
anders. Super-8 sei "out" hiefR es
da, Video sei allein "in" und tat-
sachlich galt das bis vor kurzem
noch gepriesene Schmalfilmvergnigen
als exotisches und wohl nicht mehr
zeitgemaBRes Hobby. Auch die Super-
8-Spielfilmhersteller sprangen
rasch auf den natiirlich erfolgreichen Video-Zug auf und '"vergaBen'" ihre Kunj
den. Super-8 war gestorben. Doch ist Super-8 wirklich tot?

Ich glaube nicht! Fast taglich erreichten mich in den vergangenen Wochen
Anrufe und Briefe von ehemaligen "Film & Video" - Lesern oder "videoplay-
kinothek' = Abonnenten, die alle gemeinsam eine Kernfrage hatten: Wo kann
ich als Super-8-Fan weiter etwas Uber mein Filmformat lLesen, Neues erfahren
und weitere Kontakte zu Gleichgesinnten finden?

Freilich, es gibt gute Zeitschriften wie etwa "Film 8/16" oder '"schmalfilm"
Sie widmen sich jedoch fast ausschlieBlich den Interessen der kreativen
Schmalfilmer und nicht den Belangen der Spielfilmfreunde.

So entstand die Idee, "DIE LEINWAND" zu griinden. Ein sehr gewagtes Unter-
nehmen, denn das Heimkino ist doch tot? Wer wirde Interesse an einem sol -
chen Blatt haben, das zudem nicht mit prallbunten Farbseiten und feinem
Fettpapier aufwarten kann?

Nun = wir werden sehen. Die erste Testausgabe halten Sie ja in den Hinden.
Es wird an Ihnen, dem wirklich interessierten Leser liegen, ob wir weitere
Ausgaben realisieren konnen. 60.- DM fiir ein Jahres-Abonnement sind eine
Menge Geld. Das wissen wir. Doch draufzahlen will niemand und nur mit Idea-
lismus allein ist es auch nicht getan. Also liegt die Entscheidung bei
Ihnen. Sie missen wissen, was Ihnen die Treue zum echten Filmvergniigen wert
ist.

Was wir Ihnen fir Ihr Geld bieten?

Geballte Informationen, Tips, Tricks, Trends, Tests, Filme, Musik, Facts
und allgemein interessante Beitrage flir den Super=8- und 16émm- Spielfilm-
Freund. Apropos 16mm. Ich weif3, das es in Deutschland schon viele Fans
des angeblich so unerschwinglichen Filmformates gibt. Ich gehore selbst
seit etwa drei Jahren dazu. So hielten wir es flur zwingend und richtig,
auch das Thema 16mm=Film als Alternative zu Super-8 in "DIE LEINWAND" mit
aufzunehmen. e

Michael Teubig

Filmjournalist




Super=8 und 16mm-Filme sind unsere Sache. "DIE LEINWAND" soll ein Forum
fur alle sein, die Film= und Kino- begeistert sind und fir die das Film-
erlebnis nur im Kino- = und natirlich auch im eigenen Heimkino - statt-
findet.

Das schlieBt nicht aus, das man auch einen Videorecorder besitzt.
Nur = von "Video" wird in "DIE LEINWAND" nicht die Rede sein.

FILM ECHT SEH'N - SUPER-8 UND 16 !

Michael Teubig
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SUPEr=8 Naws

WAS LANGE WAHRT WIRD ENDLICH GUT a..
e e e e

=== Sagt ein altes und immer wieder passendes Sprichwort. Gerade in Sachen
Super—-8 war und ist das so. Als Beispiel fiur die Wahrheit des Sprichwortes
kann auch die Super-8 : I e —— -
Werbefilmrolle der Fir-
ma Cineton gelten.

*

Kaum waren die rechtli-
chen Schwierigkeiten

wegen der Veroffentli- 4'_—_?_—_2_—“-‘
chung beseitigt und die

G40t cier Pt GahoR” WERBE-SPOTS [k
galt der Film schon als X

vergriffen. So hat -
Cineton dank der Nach-

frage den Streifen jetzt noch einmal aufgelegt, und er sei allen $-8-Fans
sehr empfohlen!

g.‘-n l.J

Stilecht wie im groBen Kino kann man seinen Filmabend mit Werbung flr
"Langnese-Eiskrem'", "Mon Cherie" und einem Spot flir die Zeitschrift
"cinema" erdffnen. Der beste Spot ist ohne Zweifel die '"Let's Go West"
Reklame, bei der echtes Trucker—Feeling aufkommt. Das etwa 6 1/2 Minuten
lange Werbevergnigen kann man auch in einzelne Spots zerschneiden, falls
einem das besser ins Gesamtprogramm palit.

CASABLANCA AUF SUPER 8
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.hﬂehmﬁofﬂwmmeézzbﬂa . ' Michael Curtiz' Klassiker aus
e dem Jahre 1942 mit Humphrey
Bogart und Ingrid Bergmann in
den Hauptrollen Lliegt jetzt
als Komplettfassung in eng-
Lischer Sprache vor. Die un-
geklirzte Fassung beinhaltet
auch Szenen, die in den deut-
schen Kinofassungen nicht ent-
halten waren.

7" HUMPHREY \ s Fir etwa 270% (das sind etwa
B“ﬁ“HT g 650.-DM) plus Fracht und Zoll

t“!h“ld" ; ist der Film von "Famous-

. " -3
INGRID BERGMAN Films" Llieferbar.

PAUL HENREID
CLAUDE CONRAD PETIR
REINS  VEIDT  LOmEE

Ebenfalls neu im Angebot ist THE ADVENTURES OF ROBIN HOOD mit dem unver-
gessenen Errol Flynn und der bezaubernd jungen Olivia de Havilland!

Wem die ebenfalls 270% kostende Komplettfassung zu teuer ist, der kann

auf den hervorragenden Dreiteiler der UFA in deutscher Sprache zurickgrei-
fen. Er zeichnet sich durch herrliche Farben, ein gestochen scharfes Bild
und einen freguenzreichen Magnetton aus.




Sehr gespannt sein darf man auch auf die von der US-Firma "Red Fox—Films"
angekiindigte Komplettfassung von Tobe Hoopers POTERGEIST. Der Film soll

im Fruhjahr 1984 herauskommen und wenn sich ein Importeur findet, wird man
den Streifen auch bei uns bekommen konnen.

Falls das nicht klappt, bleibt aber immer noch der Weg der direkten Bestel-
lung aus den USA. Wie man das macht und was dabei zu beachten ist, wird
das Thema eines entsprechenden Beitrages in der nachsten Ausgabe sein.

Noch im Dezember Llieferbar sein sollen die Trailer zu CAT PEOPLE, BLADE
RUNNER, und eben POLTERGEIST. Vorbestellungn nimmt Cineton AV-Electronic
entgegen.

SUPER-8 EINKAUFS-TRIP NACH LONDON
L L S

London ist ohne Zweifel das europdische Mekka fir alle Super-8 Fans.

Man findet dort zu glnstigen Preisen nicht nur Kameras, Projektoren und
sonstiges Zubehor, sondern auch jede Menge Filme. Viele Geschafte verlei-
hen auch Super-8 Spielfilme, was bei und aus rechtlichen Grinden ja verbo-
ten ist. Fur etwa 2 engl. Pfund = 7.50 DM kann man sich z. B. einen Vier-
teiler und ein paar Cartoons fir einen Abend ausleihen. Selbstverstandlich
bekommt man die meisten Filme aber auch fabrikfrisch versiegelt im Verkauf,

Hierbei sind die Verdffentlichungen der britischen Super-8 (und jetzt auch
Video)- Firmen in der Uberzahl. Hersteller wie "Walton'", "Fletscher-Films",
"Derann'" und andere wie etwa die US—-Firmen "20th Century Fox'", "Universal"
und "MGM" sind durchweg mit ihren Filmen vertreten. Natiirlich ist nicht
mehr alles lieferbar was friiher in den Katalogen stand; so manche Kopie

ist fir immer "out of print'" wie das hier so schon heiflit. Das bedeutet,
daf3 man zugreifen sollte, wenn einem der eine oder andere lang gesuchte
Film "Uber den Weg lauft".

Die Preise haben wie bei uns eine Korrektur nach unten erfahren. Statt der
friher Ublichen 25-30 engl. Pfund fir eine 120 m-Farbrolle, bezahlt man
jetzt nur noch etwa 18-20 engl. Pfund.

Besonders beliebt sind Paketverkdufe. Nimmt man drei Filme einer PreisklasH
se (also z. B: einen kompletten Dreiteiler), reduziert sich der Preis pro
Rolle um etwa 10.-DM = 2.50 engl. Pfund. Sehr preiswert waren dies Jahr
die amerikanischen Disney-Kopien. Die zahlreichen Cartoons und Ausschnitte
waren um etwa 20% billiger zu haben.

Allerdings - wenn diese Filme ausverkauft sind, wird es keine weiteren
Kopien mehr geben. Die Disney-Production hat namlich die Super-8 Produktior
in den USA eingestellt! Quasi zu Spottpreisen bekommt man Schwarz-weiss—
Filme. So etwa die ganzen Universal-Klassiker und insbesondere die 60m-
Kurzfassungen mit und ohne Ton. Fir Komplettfassungen wie "2001" oder
SINGING IN THE RAIN mufB man jedoch stolze 175 engl. Pfund = ca.650.-DM
hinblattern.




Die ABC-Classics der US-Firma Paramount wie TAKE THE MONEY AND RUN mit
Woody Allen sind dagegen schon fir 130 - 150 engl. Pfund in kompletter
Lidnge zu bekommen.

Wer sich zu einem Super-8 Einkaufs=Trip nach London entschlief3t, sollte
unbedingt folgende Filmldden besuchen: T

LEE'S CAMERAS, 58 Holborn Viaduct
PORTLAND FILMS, 55 Shaftsbury Ave
PERRY'S MOVIES, 129 Kingston Road

THE WIDESCREEN CENTRE,
48, Dorset Street

[w] (] =] (] [a]
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DU MOCHTEST ETWAS KAUFEN, VERKAUFEN, TAUSCHEN 2I!
DU SUCHST MATERIAL ZU DEINEM SAMMELGEBIET 22!/

OFT HILFT EINE KLEINANZEIGE II!
ANZEIGEN ZU SEHR GONSTIGEN PREISEN BIETET DIE

SAMMLER- UND TAUSCHBOR SE

CEWONSCHTEN ANZEIGENTEXT UND GEBUHR
[ALS SCHECK, SCHEIN ODER GOLTIGE BRIEFMARKEN)
SENDEN AN : DIETER LEITNER-SVENSSON

WOHRENDAMM 470 2070 GROSSHANSSDOR F

OBRIGENS : DIE NACHSTEN 6 AUSGABEN DER
SAMMLER - UND TAUSCHBIRSE GIBT ES FUR NUR DM 6,00
[ZUSENDUNG SOFORT NACH ERSCHEINEN)
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kdnig film

FILM - SUCHDIENST
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Ein groBer Teil des Super - 8 - Programms der bisher filihrenden Hersteller
ist kaum noch im Handel zu bekommen., Oft fehlen auch einzelne Filmteile,
weil zum Beispiel nur noch der 2, und 3. Teil eines bestimmten Films am
Lager ist. So machte die Firma KONIG - FILM aus der Not eine Tugend und
griindete einen eigenen SUPER - 8 - FILM - SUCHDIENST !

Wer also bestimmte Filme, Filmteile oder lédngst vergriffene Super - 8 -
Streifen sucht, kann sich an den Suchdienst wenden. Dank der weitverzweig-
ten Verbindungen zu Privatsammlern, Firmen und anderen Hdndlern, kann
KONIG - FILM auch die ausgefallendsten Suchwiinsche erfiillen,
Interessenten wenden sich bitte schriftlich an: KONIG - FILM,
Glatzlstr. 4, 8460 Schwandorf. i

NEUE MGM - FILME IN KOMPLETTER LANGE INTERTAINBENT CO
hhkkhkdkhkdhhhhhhdhhdhhhhhhhhhdhhhk kA Ak dhkhdh b A kA b Ak A hhkhhhhkhhhdkhkhk ok k ok kkkokkx

KEN - FILMS, der ﬁéerikanische Super - 8 Lizenznehmer der Metro - Gold-
wyn - Mayer hat gemeldet, daB folgende Streifen in Super - 8 als Kom-
plettfassung mit englischem Magnetton im Friihjahr 1984 lieferbar wer-
den: EASTER PARADE , ein Musical - Klassiker aus dem Jahre 1948 mit
Judy Garland, Fred Astaire und Ann Miller in den Hauptrollen.Weiterhin
THE BAND WAGON, ebenfalls ein Musical ( aus dem Jahre 1953 ) mit Fred
Astaire, Cyd Charisse und Oscar Levant. Ebenfalls in Vorbereitung ist
der Klasse - Western GUNS FOR SAN SEBASTIAN mit Charles Bronson und An-
thony Quinn. Der Film war bisher als dreiteilige UFA - Fassung in deut-
scher Sprache und als 120m - CinemaScope - Fassung in englisch von Ani-
mex lieferbar.

Vergriffen sind derzeit die KEN/MGM - Filme "2001 - A Space Odyssee",
"That s Entertainment" und "Ben - Hur". Bei entsprechender Nachfrage

sind jedoch Neuauflagen mdéglich, B Zg g s
|NORMAL 8 UND SUPER - 8 RARITATEN VON GLOBUS - FILM
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Kostenlos erhalten Filmfans den Katalog der Firma GLOBUS - FILM mit vielen
Raritd3ten zugesandt. Es handelt sich hauptsdchlch um stumme schwarz ~ weiss
und farbige N 8 und S 8 - Filme von 17m bis 60m. Darunter sind viele%
ldngst vergriffene Disney - und Popeye - Cartoons, sowie etliche Y
Tom & Jerry und Lucky Luke - Streifen. Einige Sportfilme und andere, ]
seltene Heimkino - Schmankerln runden das Angebot ab. Zugreifen!

Bitte beachten Sie auch das Inserat der GLOBUS - FILM in diesem Heft. (f




Das Aktuelle Thema

SUPER-8 IN DEUTSCHLAND:
AUSVERKAUF DER KINO-TRAUME

dhkhkhkhkkkkkhkkhkkhkhkhhhkhkhkhkhhkhk

Was waren das noch fiir Zeiten, als Firmen wie "Piccolo-Film", "Marketing-
Film" oder UFA auf Messen wie der "photokina" ihre Super-8 Neuheiten einem
begeisterten Publikum prasentierten! Farbige Kataloge, Poster, Trailer und
nattirlich Film=Shows an den Messestinden machten den Super—-8 Fans den Mund
wadssrig —= und nach der Heimkehr - Portemonnaies leer ...

Man kaufte Super-8 Filme fir das groBe "Kinovergniigen", die Zubehdr-Indu-
strie verdiente an Projektoren, Leinwdnden usw. kraftig mit, bis man mit
Leichtigkeit einen Gerdte- und Filmwert von durchschnittlich 5000.-DM zu-
hause hatte.

Und dann kam Video! Innerhalb von nur zwei Jahren vergaBen die renommierter
Filmhersteller ihre Kundschaft, die Ihnen zu den Millionen von Mark ver-
holfen hatte, die nun fir den Einkauf von Video-Lizenzen ausgegeben wurdend

Natirlich kann niemand verlangen, daB sich wirtschaftlich orientierte Un-
ternehmen einem neuen Medium verschlieBen und dadurch gar UmsatzeinbuBen
hinnehmen. Verlangen kann man doch aber, nicht wie ein begossener
Idiot im Regen stehen gelassenzu werden, nur weil man weiterhin
seinem Format Super-8 und nicht dem Magnetbandfilm die Treue
halten méchte? Doch es hat keinen Sinn, zu lamentieren.

L%

Video macht das groBe Geld - und - die Vorteile 2
Liegen ja auch klar auf der Hand. Schade ist nur,
dal3 die drei eingeflhrten Super-8 Hersteller

sich tatsachlich so verhielten, als ob ihre bis-
herigen Kunden pldtzlich nicht mehr existierten.
Bereits geplante oder angekindigte Filme erschie-
nen gar nicht oder nur mit erheblicher Verspatung
(JAGER DES VERLORENEN SCHATZES) und bereits vorlie-
gende Lizenzvertrage flr Super—-8 Auswertungsrechte
(DIE RUCKKEHR DER JEDI-RITTER) wurden angeblich man-
gels "Kaufinteresse' storniert.

4
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So wurde nicht einmal der Versuch unternommen, doch noch den einen oder
anderen Film auf Super—8 herauszubringen. Das bisherige Publikum war
einfach "Luft" geworden. Ob es wirklich schon Luft war? Wer von unseren
Lesern hat denn seinen Projektor, die Leinwand und die Filmsammlung auf
den Sperrmill geschafft, nur weil es plotzlich preiswerte Videorecorder
und Videofilme gab? Wohl nur sehr wenige Leute haben das getan und ich
kenne eine ganze Menge davon, die diese spontane Tat schon bitter bereut
haben.

Video ist eine schone Sache - auch ich habe eine Video-Anlage = nur mit
"Kino" und "Filmerlebnis'" hat das eben nichts zu tun. Das wissen wir.

Doch was geschah weiter? Die Super-8 Hersteller hatten alle plotzlich
furchtbare Angst, daB niemand mehr ihre Filme haben wollte. Also warf.
man die Lagerbestande zu Schleuderpreisen (UFA lber Quelle, "Marketing"
Uber Karstadt und Hertie) auf den Markt. Jetzt "brauchte' man die Super-8
Fans natlrlich wieder. Preise von 39.-DM pro 12om color/Ton waren nichts
besonderes mehr. Natlirlich nutzten die Fans die glinstigen Angebote und
stockten ihre Archive zu Traumpreisen auf. Das war auch durchaus in Ord-
nung. Allerdings hatte die Sache auch einen negativen Nebeneffekt: Wer
Filme zu 39.-, 69.- oder maximal 79.-DM pro 120m einkaufen kann, wird
wohl nie wieder 129.- bis 149.-DM fir eine Rolle - und sei es noch so ein
attraktiver Titel - bezahlen wollen!

Genau dieses Argument wurde aber jetzt seitens der Hersteller angefiihrt,
um die ersatzlose Streichung aller Super-8 Aktivitaten zu begriinden. Ein
fadenscheiniges Argument?

Man muB sich dariuber klar sein, daB neue Super-8 Filme nicht sehr viel
billiger sein konnen als friher. Im Durchschnitt kostet eine Rolle 120/Ton
color ab Kopierwerk ca. 45.-DM. Dazu kommen die verschieden hohen Lizenz-
geblhren fur die Urheberrechte; meist ein Pauschalbetrag von 5.- bis 7.-DM
pro Rolle.Die vierfarbige Schachtel schldgt mit 2.-DM zu Buche und ehe der
Film an den Handler abgegeben werden kann, muB natirlich eine Kosten- und
Gewinnspanne flir den Hersteller, in der Regel 35.- bis 45.-DM, '"drin" sein
Der Handler zahlt zwischen 79.- und 96.-DM plus MwSt. pro 120m color/Ton
und so bleibt ihme die Spanne von den etwa 100.-DM bis zu den iblichen
149.-DM Endverkaufspreis. Eine Rechnung, an der nichts zu "verschénen" ist
- das ist die Realitat. Die jetzigen Ausverkaufspreise diirfen also keines-
wegs als MaBstab (denn hier wird ja unter Herstellungspreis verkauft) ge-
wertet werden.

Das Ergebis: mit Sicherheit werden die Filme nicht mehr nachkopiert, wenn
die entsprechenden Auflagen verkauft sind. Es sei denn, seitens des Han-
dels werden bestimmte Filme immer wieder verlangt und bestellt. Nur -
welcher Handel soll das sein? Der Fotohandel ist zwar noch nicht aus dem
Super-8 Kamera=- und Projektorgeschidft, wohl aber aus dem Spielfilmgeschift
ausgestiegen. Die wenigen Versandhandler werden nicht die Mindestauflagen
von etwa 450 Kopien pro Film und Teil abnehmen bzw. bestellen konnen und
die Kaufhauser sind an Super-8 Filmen nur dann interessiert, wenn Kunden
in die Fotoabteilung gelockt werden und die Ware lber den Preis den Lager-
Quadratmeter rechtfertigt.

Somit ist der "Ausverkauf der Kino-Traume'" eine nicht zu bremsende, ro-
tierende Drehscheibe, die erst dann zum Stillstand kommt, wenn die letzte
UFA/"Marketing"- oder "Piccolo'-Filmkopie (zu welchem Preis auch immer)
ihren Kaufer gefunden hat.

Nutzen wir also die Chance, etwas heute schon sehr rares und im Sammler-
wert standig steigendes hier und jetzt billig zu kaufen:

Super-8 Spielfilme fir das "echte" Kinovergnlgen. MoT
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Super-8 Retro

In dieser Rubrik der "LEINWAND'" mochten wir vor allem dem neu hinzugekom-
menen Super=8 Freunden Filme vorstellen, die schon lange auf dem Markt
sind, bzw. immer noch im Handel angeboten werden. Um den "KaufentschluB"
zu erleichtern, finden Sie hier jeweils eine Kurz-Rezension zu den betref-
fenden Filmen.

THE JOY OF YOUNG LOVE ‘
IN THE CITY OF ROMANCE : l

SOUND

MGM
M EEREE R EREENNNEIMN-REMNIEIMNINE-REEMNMN

Dieses Standardwerk aus MGM's Musical Factory gab es vor vielen Jahren in
einer ausgezeichneten, einteiligen Fassung (jetzt noch von Inter-Pathé-
Film Lieferbar), die inhaltlich und qualitativ nicht zu (berbieten war.

Als UFA mit MGM einen Super-8-Deal abschloB, erschien der Film noch einmal
als Dreiteiler. Hierbei handelte es sich um Kopien die bei "Ken—=Films" in
den USA gezogen und auch dort mit dem deutschen Ton versehen worden waren.
Leider gerieten beim Dreiteiler die Farben recht hart und der Ton hitte
etwas mehr Tiefen vertragen konnen. Dennoch ist die dreiteilige Schnitt-
fassung (auch innerhalb der Musiknummern sind Schnitte) den Musical-Freunde
unbedingt zu empfehlen; es sei denn, man will das Geld fiir die ungekilrzte,
englische Fassung von "Ken-Films" anlegen.

UFA, Best.-Nr. 663, 664, 665 = 330m color/Ton deutsch




Richard Hatch KEIII]I!fSl‘EIN —_— In den USA Lief der

Dirk Benedict Gnlnc c s Galactica=Zyklus nur
Lorne Greene y als Fernsehserie. In

Europa brachte die
"Universal Pictures"
auch drei Kinofilme
davon heraus.

Sie erschienen samt-
Lich als zweiteilige
Super-8 Fassungen bei
"Piccolo=Film" und
sind durchweg noch
Lieferbar. Die drei
Teile tragen die Tite
KAMPFSTERN GALACTICA,
MISSION GALACTICA -
ANGRIFF DER ZYLONEN
und GALACTICA III -
DAS ENDE EINER ODYSSEH

Das ENDE EINER ODYSSEHR
ist Lleider auch der
schwachste Teil; man
merkt, daB den Macherr
nichts mehr eingefal-
len ist.

Der Schnitt aller Filme ist sehr gut und legt das Hauptgewicht natiirlich
auf die Space-Fights, von denen es jede Menge zu sehen gibt. Auch die Far-
ben sind ausgezeichnet, lediglich mit der Scharfe hapert es bei den Tota-
len = hier hatte man mehr erreichen kdnnen. Schade. Die insgesamt 6 Rollen
aller drei Episoden bilden ein abendflllendes Programm, daB sicher den Fang
der so beliebten Space-Operas gefallt. Auf der Leinwand wirken die Galac-
tica-Abenteuer jedenfalls um 100% besser als etwa auf dem Fernsehschirm.

Piccolo=Film Best.-Nr. 9184, 9185, Teil 1
9151, 9152, Teil 2
9133, 9134, Teil 3 = 660m color/ Ton deutsch.

Einen der wenigen vierteiligen Super-8 Filme (und zugleich einen der bester
uberhaupt), brachte vor Jahren die Firma "Marketing=Film" heraus: Dino de

Laurentis Remake von KING KONG. Der FuBerst gelungene Schnitt (man vermifBt
eigentlich nichts) und die phinomenale Bildgqualitat machen KING KONG zum

P — echten Highlight im Super-8 Kino. Da

es den Film zundchst auf dem normalen
Azetat-Material und sp3dter in der Neu-
auflage auch auf Polyester =-Material
gab, kann es sein, daB3 man einen ge-
mischten Film erhdlt. Von einem leich+
ten Farbknick zwischen den Rollen ab-
gesehen stort das aber nicht weiter,

es sei denn, man will unbedingt alle
‘e 4 Teile auf eine 360m-Spule pressen,
dann missen alle 4 Akte auch auf Poly-|
estermaterial kopiert sein.

Marketing-Film, Best.-Nr. 923, 924,
925, 926 = 480m color/Ton deutsch.
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CinemascoPE COINEM

CinemaScope - Filme in Super - 8 und 16mm sind ein opulentes Kinovergniigen
der Extraklasse! Flir die Freunde der "breiten" Bilder wird es in jeder Aus-
gabe der "LEINWAND" diese Rubrik geben, die Sie iber neue Filme, Trailer
und technische Details auf dem Laufenden halten wird.

Steigen wir also gleich ein - hier sind die neuesten

TRAILER IN CINEMASCOPE

Kkkkkkkkkkkkkkkkkkkkhok “ B 20h GENTURY-FOK
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langer Trailer, der besonders durch seine RKHARDBURTONR(XHARRKON

ausgewdhlten Szenen und plakativen Schriften ”JOS(PHWANKKWK[B“;%
gefdllt. Die Schdrfe ist ausgezeichnet eben- ‘c>
so wie der Ton, wdhrend die Farben einen <L€ PATRAA

PAWELA BROWN GLOAGE COLE  HUME (WONYN

leichten Gelbstic? aufweisen. Der etwasab- WV SN W N WK
rupte SchluB ist argerlich. CS englisch.
Bewertung: gut.

R ANOVA - KENNE W WAILE  NODDY BcDOwai|
(¥R RN N T R

RETURN OF THE JEDI

Ein kurzer aber packend

:: gemachter Trailer, der Bil- *
Y der und Schriften quasi auf den Zuschauer "abfeuert" !
Die gezeigten Sequenzen diirften Reste von den Dreharbei-
ten sein., Schidrfe, Kontrast und Ton sind beinahe optimal.
Natilirlich treten die bekannten Figuren in kurzen Szenen
auf und der Sprecher ist uns schon von THE EMPIRE STRIKES
BACK bestens bekannt.Ein Trailer, der wohl in jedes Super-
8 - Kino gehort das iiber eine CinemaScope-Einrichtung ver-
fligt! RETURN OF THE JEDI - ein "Stilick" das man haben muf,.
CS englisch. Bewertung: sehr gut,

ANNTE

Sehr gut zusammengestellt und vor allem in recht langen Sequenzen,"ver -
kauft" dieser Trailer den Film sehr gut. Natiirlich stehen die Gesangs -
und Tanznummern im Vordergrund, was bei einem Musical ja wohl auch so
sein soll. Etwas mehr Helligkeit und Tiefenschdrfe hdtte den insgesamt
positiven Eindruck verbessern kdnnen. Trotzdem ein empfehlenswerter
Trailer auch fir Leute,die den Film eigentlich nicht mdgen.

CS englisch. Bewertung: gut.

THE MAGNIFICENT MEN IN THEIR FLYINTG
MACHTINES

Ein sehr kurzer und zudem qualitativ nicht guter Trailer.Heftige Lauf-
streifen durchtrennen das Bild.Hektische Sequenzen die kaum Ze&it haben
auf der Leinwand zu wirken, zerstdren den Gesamteindruck. Schade.

CS englisch. Bewertung: sehr mdBig

SUPERMAN T

Christopher Reeve fliegt mitten in die Handlung und bildet mit seinen
spektakuldren Auftritten natilirlich den Aufhinger fiir den Trailer. Durch-
weg gut gemacht, iliberzeugt der Trailer mit bester Schirfe und gutem Ton.
Ein leichter Grauschleier lberzieht jedoch das Ganze, Wer dariiber hin-
wegsieht, wird viel Freude haben.

CS englisch. Bewertung: annehmbar bis gut.

ROLLOVER

Ein sich wdlzender Goldbarren erdffnet diesen leider viel zu kurzen
Trailer, der Blitzauftritte von Jane Fonda und Kris Kristofferson bietet.
Der nervige Sprecher preist den Film wie faule Tomaten an. Schade, wenn
der Trailer ldnger und besser gemacht gewesen wdre, hdtte ich ihn
empfehlen kénnen. CS englisch. Bewertung: mdBig bis schlecht.
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SHARKEY S§ MACHINE

Burt Reynolds in Super - Action! Punktgenau zur Musik des Titelsongs
"Street - Life" priugelt, schieBft und liebt sich Super - Macho Burt Rey-
nolds durch diesen gut gemachten Trailer mit annehmbarer Spielzeit.

Die etwas harten Farben muB man verschmerzen, dafiir sind der Ton und
Schdrfe gut geraten. CS englisch. Bewertung: gut.

Lieferadressen: THE WIDESCREEN CENTRE, London
CINETON AV ELECTRONIC, Hannover

SPIELFILME IN CINEMASCOPE
Ak hkkhkhkhkhhkhhhkhkhhkhkhhkhhkhkhhk

DAS WAR DER WILDE WESTEN

Laut der Firma CINETON AV ELECTRONIC wird dieser Film als Vierteiler

in CinemaScope cirka im Mdrz 1984 lieferbar werden.Ob es tatsdchlich
klappt, steht jedoch noch nicht fest.

MGM 's GroBproduktion aus dem Jahre 1962 bediente sich des dreistreifigen
CINERAMA - Verfahrens und lief ausserdem in normalen CinemaScope - Kopien
in unseren Kinos. Allerdings - bedingt durch die Cinerama - Aufnahme--
Technik zeigten sdmtliche Kopien zwei helle,senkrechte Streifen ( die
Bildiibergdnge bzw, Filmstreifen - Ndhte ), die also auch in allen spdter
folgenden Materialien enthalten sind. So werden wir diese stdrenden
Streifen mit Sicherheit auch in der geplanten Super - 8 - Fassung wieder-
sehen.Dariiber sollte sich jeder Interessent im Klaren sein.

WEST SIDE STORY

Leonard Bernsteins vortreffliche Musical - Oper steht kurz vor der Aus-
lieferung auf Super - 8! Die insgesamt 9 Rollen a 120 Meter color/Ton
deutsch und CinemaScope werden etwa 1450.-DM kosten.CINETON AV ELECTRONIC
in Hannover hat die Super - 8 -Rechte filir den Film erwerben kdnnen.

Da die Auflage in deutscher Sprache begrenzt ist, empfiehlt sich eine
baldige Bestellung., Wenn alles klappt, werden wir schon in der Januar -
Ausgabe der "LEINWAND" ausfihrlich {iber den Film berichten kd&nnen.

SCOPE - RESTE

Wer sein Filmarchiv mit den bekannten Titeln aus dem Animex, Piccolo
und CMV - Bestand auffrischen will, sollte jetzt unbedingt zugreifen!
Verschiedene Versandhdndler und Ladengeschdfte bieten die entsprechenden
CS - Titel noch an. Doch - irgendwann sind diese Vorrdte aufgebraucht
und dann ist nicht nur guter Rat, sondern auch jeder Film sehr teuer!
Wenn ndmlich die Filme erst einmal vergriffen sind, steigt ihr Sammler-
wert erfahrungsgemdB um ein Vielfaches des urspringlichen Preises an.
Daher sei jedem Filmfreund geraten, ein paar Mark (vielleicht wvom
Weihnachtsgeld?) locker zu machen und bald zu kaufen, Dabei kann man
sich jedes lamentieren Uber die Preise flir CS-Kopien sparen, Sie sind
nun einmal keine Ausverkaufsware wie z.B. UFA - Filme bei Foto-Quelle,
sondern teuer eingekaufte und milhsam beschaffte Stilicke, die einfach
ihren Preis haben miissen., Sie wissen ja - es war schon immer etwas
teurer einen "besonderen" Geschmack zZu habenN...ceeececcececas

+++ scope-telegramm+++++

****% Jef - Films USA plant die Verdffentlichung eines "E.T." -Trailers

in Super - 8 und lémm - CinemaScope, nachdem Steven Spielberg sein OK ge-
geben hat****The Widescreen Centre in London liefert noch im Dezember

die ersten CS-Tariler zu "Time after Time",einem brandneuen Film nach
einem H.G.Wells-Klassiker aus*****Neue Trailer flir Januar bis Mdrz
kiindigt Jef-Films an: TWILIGHT - ZONE, SURVIVOR, BLUE THUNDER und

ein ldngerer Production - Trailer zu Mel Brooks Western - Komddie

BLAZING SADDLES - sdmtlich in CinemaScope***** M.T.
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WER-WO0-WAS

GRUNDUNG UND ARBEIT EINER FILMGRUPPE
R R S S R

Ein Benicht von Rainen Wolf lbern Amateune, die auszogen, das FILMAEN
zu Lennen - und die bewiesen, daB auch Amateure mit einfachen Mittedn
- aben viel Idealismus - dunchaus beachtliche Eafolge enzielen kénnen!

In dieser und der nachsten "LEINWAND" mochte ich die Griindung und die
Arbeit einer Filmgruppe beschreiben, die ich im Jahre 1977 ins Leben
rief und mit der ich Uber drei Jahre gearbeitet habe.

Zuvor kurz einiges Uber mich selbst: Mein Name istRainer Wolf, bin

32 Jahre alt und betreibe das Hobby "FILM" seit nunmehr zehn Jahren.

In dieser Zeit habe ich selbst etwa 70 Tonfilme gedreht; mit einer Lauf-
zeit zwischen 7 und 90 Minuten reicht das Programm vom Kurzfilm bis hin
zur "Kino-Lange". AuBerdem besitze ich ca. 40 Spielfilme.

Unter den vielen selbst gedrehten Filmen befinden
sich auch zwei Kurz-Spielfilme, die ich mit Nach-
barn an einigen Wochenenden gedreht habe. Der

eine 15minldtige Film ist ein lustiger Krimi mit
"Klimbim"-Einschlag und der andere, ca. 20miniitige
Streifen besteht aus drei Marty Feldman Sketchen
sowie einem Kriegs=Trickfilm. Mit diesen beiden
Filmen fing alles an ..a.

«=« ich war bereits ungefdhr ein Jahr in einem Gemeindezentrum als Disc-
jockey tdtig, als der Wunsch an mich herangetragen wurde, doch auf einem
Jugendarbeits-Seminar einige meiner Filme vorzufiihren. GroBRen Anklang
unter den ca. 30 Jugendlichen fanden die bereits erwdhnten Filme.

Nach dieser Vorfiihrung diskutierte man dariiber, was gut war - und was

man vielleicht noch verbessern kdnnte. Einer sagte: "So etwas mochte

ich auch einmal machen!" - Und am gleichen Abend fanden sich zehn Jugendli-
che dazu bereit, in einer FILMGRUPPE zu arbeiten. Es wurde ein Termin

festgelegt und an einem Dienstagabend war es soweit: Die Zilmgruppe traf
sdch zum ensten (Male, ..

Den Raum hierfir stellte uns das ortliche Gemeindezentrum zur Verfiigung.
Wir waren acht Grindungsmitglieder, fiinf davon hatten jedoch vom "Filme-
machen" keine Ahnung. Nun galt es, Grundkenntnisse zu vermitteln. In
aufgelockerter Art und Weise brachte ich den Newcomern die Unterschiede
zwischen Super-8, 16 und 35mm bei, erkldrte Stumm-, Magnetton- und Licht-
tontechniken, die wichtigsten Kenntnisse der Beleuchtung, den Einsatz

verschiedener Filter, die Handhabung einer Super-8 Kamera und noch vieles
mehr.

Wir drehten kurze Dreiminuten-Spots und ein oder zwei Wochen spater konnten
sich die Akteure auf der Leinwand selbst sehen und selbstverstindlich
auch kritisieren.

Natlrlich Lliefen diese wochentlichen Ubungsabende nicht immer so trocken
und nichtern ab, wie es hier den Anschein haben kénnte!

Ped ewnen Flasche Bien wunde in meinem privaten Kellerkino ab und zu
auch einmal ein Spielfilm gezedigt - aus dem man sich Stoff Lin zukiinftige
eigene Spiellilme holite,

Nach und nach zeigten sich die verschiedenen Eigenschaften der Mitglieder.
Es gab einen, dem das Basteln besonders gut lag, ein anderer spezialisierte
sich auf die Beleuchtung, ein weiterer war Hobby-Fotograf und somit fiir

die Standfotos verantwortlich = und auch ein "Freizeit-Chemiker" fehlte
nicht.
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Das Film-Hobhy hatle die verschiedensten "Steckenplfende” unsernen (lit-
glieden von seinen lagen gespannt - und gemeinsam wollien win unsen
groBes Ziel enneichen: Den "eigenen” Kino-Film...

Einige Worte zur finanziellen Seite des ganzen Projektes:

Obwohl wir die Clubrdume von der Kirche bzw. der Gemeinde zur Verfligung
gestellt bekamen, waren wir eine unabhingige Gruppe, d.h. wir erhielten
keinerlei finanzielle Unterstitzung. Uns wurde aber auch andererseits
nichts vorgeschrieben. Da ich als Disc-Jockey in diesem Gemeindezentrum
tdtig war, bekam die Filmgruppe einen Teil der Eintrittsgelder. Damit
konnte das Filmmaterial gekauft werden, und es blieb ein kleiner Betrag
fir die Beschaffung einiger Requisiten ibrig.

Nachdem die Gruppe etwa 2 Monate bestand, galt es, mit dem ersten Projekt
zu beginnen. Einstimmig einigte man sich auf einen Gauselfilm, da in einer
benachbarten Firma alte Kellergewdlbe und auch ein altes Haus mit Erkern
und Tirmen zur Verfligung standen. Jetzt muBte eigentlich nur noch eine
Handlung erfunden werden - aber so einfach war das nicht!

O£t scheiterten unsene Vorschlige an den geringen verfiigharen finanziellen
Mitteln oden an enfordenlichen Schauspielern,

Wie bereits erwdhnt waren wir eine Jugendgruppe, doch ein Gruselfilm mit
Jugendlichen im Alter von 14 bis 20 Jahren wirktlnicht "echt". Nach langen
Verhandlungen engagierten wir zwei Angestellte des Gemeindezentrums:

Der eine sollte einen Hausherrn, der andere die Hauptrolle spielen.

Zu zweit wurde ein Exposé erstellt, das dann im Rahmen einer Gruppenarbeit
ausgearbeitet wurde. Des weiteren kauften wir die notigen Requisiten -
oder, ich sollte vielleicht besser sagen: Wir bauten oder Liehen aus, was
irgendwie moglich war.

Die Drehonte suchten wir an verschiedenen Wochenenden im hiesigen Landkreis
aus. Wir achteten darauf, daB die Orte nicht sofort die Entstehung des Fil-
mes '"vor der Haustlre'" verraten wirden.
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Ungefdhr zwei Monate bendtigten wir dann noch fiir die exakte Ausarbeitung
des Drehbuches. Hier nun die Handlung:

Man sieht einen Autofahrer eine StraBe entlang fahren - durch grofe
Wdlder. Pldtzlich rollt sein Wagen aus: er hat kein Benzin mehr! Der
Reservekanister ist ebenfalls leer. Anhand einer Landkarte sucht er den
ndchsten Ort und macht sich mit dem Kanister auf den Weg.

Nach einiger Zeit kommt er an einem l&ngst verwitterten Gemduer vorbei,
in das kurz zuvor ein pockennarbiger Gnom ein hilfloses Midchen geschleppt
hat.

Mittlerweile geht die Sonne unter, es ist dunkel und der Autofahrer
entdeckt ein Haus, in dem er sich nach der ndchsten Tankstelle erkundigt.
Da es jedoch schon dunkel ist und auBerdem der Weg zu weit, 13dt der -
Hausherr den Autofahrer ein, die Nacht in seinem Haus zu verbringen,

Nach einigen unheimlichen Gerduschen wihrend der Nachtruhe versucht der
Autofahrer zu fliehen. Ihm wird aber von einem symbolischen Tod der Weg
abgeschnitten.

Die einzige Chance des Autofahrers ist es, durch einen AuBeneingang in
den Keller zu flichten, Hier wird er Zeuge, wie das M3dchen von dem un-
heimlichen, pockennarbigen Gnom gekdpft wird! Nach weiterem Umherirren
in den groBen Kellergewdlben findet er das Monster Fran'enstein, welches
er durch eine Unachtsamkeit zum Leben erweckt.

Das Monster verfolgt nun den Autofahrer, der laut schreiend den Hausherrn
sucht. Dieser versucht, das Monster zu beruhigen. Hierbei schlidgt es dem
Hausherrn mit einer Axt den Arm ab. Mittlerweile wurde der Autofahrer

vom Tod und dem pockennarbigen Gnom wieder in den Keller getrieben, wo
Frankenstein mit der Axt auf ihn wartet.....

Wdahrend das Monster zuschldgt, verschwimmt die Szene und der Autofahrer

erwacht aus seinem bizarren Alptraum...

Soweit die Handlung. Im zweiten Teil des Berichtes mochte ich iber die
Drehtage, Vorflhrungen und Reaktionen unserer Zuschauer berichten.

haben Sie sicher nicht. Wir auch nicht. Aber wir liefern Ihr Film-,

Ton- und Videozubehor in einem breitgeficherten Angebot zu

giinstigen Preisen und fairen Lieferbedingungen.

AuBerdem bespuren wir lhre Filme in Topqualitét und senden

diese portofrei gegen Rechnung an Sie zuriick.

Was wir lhnen sonst noch bieten?: ELMO-Filmgeréte, ISCORA-

MA-Breitbildvorsatze, CASY-Filmsynchrongerate, (wir sind

Stutzpunkthandler in NRW) und ein standiges Lager von ca. 100

LP’s mit Musik zur Filmvertonung. AuBerdem Filmkopien und

Videoiiberspielungen auf alle Systeme.

Uber unser Gesamtangebot informiert der neue (Gratis-) KATA-

LOG ’84. Alle Artikel mit Preisangabe, also keine separate Liste, in

der Sie erst lange suchen miissen. Erstkunden erhalten auBerdem

einen Wertcoupon zum Test unserer Filmbespurung (Super 8),
Studio 8/16 Film & Ton

Io mmmm Profipartner fir Amateure

Bismarckstr. 71, 4047 Dormagen 11, Tel. 021 06/901 78 (Anrufbeantworter)
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60 JAHRE WALT DISNEY - PRODUCTIONS

% % % % e e ok g v o e e e e ok ok o ok o ok ok e ok ke e ke e ke e ke ke ke ok

Auf einer simpel gezeichneten Maus begriindete vor 60 Jahren Walter Elias
Disney sein Imperium, das heute zu den gr6Bten Entertainment - Gesellschaf-
ten der Welt zdhlt,

Unter dem Zeichen der MICKEY MOUSE entstanden nicht nur die legenddren
Cartoons und die abendfiillenden Zeichntrick - und Realfilme, sondern auch
die gigantischen Freizeitparks "DISNEYLAND", "DISNEYWORLD" und das

"EPCOT - CENTER". Durch geschickte Marketing - Strategien wurden die Dis-
ney - Figuren - insbesondere natilirlich die MICKY MAUS - zum Symbol fir
familiengerechte Unterhaltung unter dem Markenzeichen WALT DISNEY.
T-Shirts, Uhren, Radios, Telefone, Schallplatten, Super - 8 und Video-
filme bringen dem Unternehmen j&hrlich Milliarden von Dollar ein. Disney -
Filme kennt man in Feuerland genauso wie in Finnland und entsprechend

groB war auch der Bedarf an Filmen flir das Heimkino.

Schon als es noch das Normal - 8 - Format gab,wurde die Disney - Production
in Deutschland aktiv. Firmen wie Piccolo—Film,Inter—Pathe‘und Globus -

Film sicherten sich Anfang der 70er Jahre Rechte an den Ausschnitten der
berihmten Cartoons. So gab es damals 17m s/w -stumm -Fassungen (!) von

Streifen wie SCHNEEWITTCHEN, BAMBI oder auch STEAMBOAT WILLIE zu kaufen.
Das waren zum Teil in Deutschland kopierte, meist jedoch
Importe direkt von Disney in Burbank,Kalifornien. Mit dem
Aufkommen des Super - 8 - Formates ( auf Betreiben des Roh-
film-Giganten KODAK ), wurden die Minifilmchen auch farbig.
So boten Fotogeschdfte die 17m color-Stummfilme von Disney
zwischen 19,.,-DM und 27.-DM an. Ein stolzer PreiS......
Die Firma Piccolo-Film war es, die einen ersten
Exklusiv-Vertrag mit Disney fiir die Auswertung
der Filme in Super - 8 abschloB. Die Bedingung:
die Filme muBten mindestens 7 - 10 Minuten
Spielzeit haben und natilirlich in Farbe mit
deutschem Ton verdffentlicht werden diirfen.
Disney genehmigte schlieBlich nach langen
Verhandlungen die Verdffentlichung von
45m und maximal 65m color/Ton-Fassungen.
Das war schlicht gesagt eine Sensation!
SCHNEEWITTCHEN, DUMBO, CINDERELLA und andere
Klassiker kamen heraus und wurden zu Top-Sel-
lern im Super - 8- Geschdft. Disney-Filme er-
freuten sich gréBter Beliebtheit und wurden zu
begehrten Objekten flir das "Heimkino", wie man das
damals nannte, Das Disney - Super - 8 - Programm
der Piccolo-Film wuchs stédndig und so liegt heute
ein Programm von iliber 100 Disney-Filmen vor. Die vor -
erst letzte Veroffentlichung ist "MIT DEM WIND NACH
WESTEN" als 120m color/Ton-Fassung. Auch der Original
Kino-Trailer ist in Super - 8 lieferbar.

l
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Claus Czaika, Mitinhaber der PICCOLO-FILM, bestdtigk uns in einem Inter -
view, das die Disney-Filme auch weiterhin lieferbar bleiben werden und
keinesfalls in Ausverkaufsaktionen oder &hnlichen Aktivit3ten "verramscht"
werden. Denn Disney-Filme sind im Handel weiterhin gefragt und finden

dort auch stetigen Absatz. Eine direkte Konkurrenz in Sachen Video hat

die Piccolo-Film auch nicht zu filirchten: unter dem Label DISNEY - HOME -
VIDEO werden von der Piccolo-Firmentochter EUROVIDEO die Disney-Filme

auch auf Videocassetten ausgewertet. Allerdings kann man Disney-Videos

nur ausleihen,nicht kaufen! Das bleibt den Super - 8 - Filmen vorbehalten,
von denen jeder Filmfreund sicher einige Titel im Archiv haben diirfte.

Obwohl die Disney-Zentrale Burbank die Herstellung von Super - 8 - Fil-
men eingestellt hat, kann es bei entsprechender Nachfrage in Deutschland
weiterhin Disney-Streifen in Super - 8 geben: der Vertrag fiir die Aus-
wertung des Programms auf Super - 8 -Filmen lduft noch einige Jahre.

Zundchst heiBt es filir uns, der Walt Disney-Productions ein herzliches
"Danke" zu sagen."Danke" fiir so viele schodne Filme, die uns via Super - 8
wann immer wir wollen auf s neue erfreuen."Danke" auch fiir die vielen
anderen Dinge die an Walt Disneys "FLIESSBAND DER IDEEN" entstanden sind
und weiter entstehen werden. Schlieflich sind erst die ersten 60 Jahre
vorbei....e.

Freuen wir uns also auf die kommende Disney-Ara, die mit TRON schon ei-
nen Schritt in die Zukunft getan hat.

Der Film wird weiterhin das wichtigste Medium im Walt Disney-Imperium
bleiben und fiir uns sicher noch einige Uberraschungen bereit haben.

Warten wir s ab! M.T.

Sensationeller Preissturz! Jetzt auf alle
Super-8- und
e 3 Normal-8-Filme

unseres Programms 75 % PreisnachiaB.
Zum Beispiel: statt 99,— DM nur 24,75 DM!
Disney, Tom und Jerry, Asterix, Dick und
Doof, Lucky Luke, Popeye und Raritaten.
Wie andere loésen wir unsere 8 mm-Abtei-
lung auf. Decken Sie Ihren Bedarf, bevor es
keine 8 mm-Filme fir das

Heimkino
mehr gibt!

Keine Nachbeschaffungsmaoglichkeit. Ver-
kauf nur solange Vorrat reicht! Daher:
gleich unser kostenloses 8 mm-Restpo-
oo sten-Verzeichnis anfordern. (Bei Interesse
: senden wir lhnen gegen Einsendung von
DM 10— unseren 260-seitigen 16 mm-Film-
verleih-Katalog).

GLOBUS-FILM

Telefon (0 89) 96 54 19
Oskar-Messter-Strafie 15

8045 Ismaning/Minchen

Walt Disney Productions
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Kino zu Hause

TEIL 1 : DER RAUM FUR IHREN KINO-TRAUM
ke ek ok ke ok e e ek ok ok ke ook e o ok ok ke ke ok ok ok ok ok ke ok ke ok ok ok

Das eigene Kino - zu Hause! Nur ein Trnaum?
Das muB nicht so sein - Lassen Sie diesen
Traum Realitit wenden! Holen Sie sich

die Faszination Hollywoods nach Hause

und enfebien Sie Top-Entertainment

auf dern Groflild-Wand, Die Sernie

"Kino zu Hause” bringt wertvolle Hin-
wedise, 7ips & Tricks, wie man mit ge-
schickten Planung eine Menge Geld sparen
und mit wenig Aufwand ein optimales
"Kino-Feeling” vermitteln kann!

Gut geplant ist halb gewonnen. Es soll Kino-Freunde geben, die fiur
derartige Aktionen gleich einen Architekten verpflichten und aus der
Wohnung eine GroBbaustelle werden lassen. Keine Angst! Man kann natir-
lich alles libertreiben - denken Sie immer daran: "Kino zu Hause" ist
und soll ein Hobby sein. Versuchen Sie niemals, eine vollstandige
Perfektion zu erreichen. So schon ein eigener Kino=-Saal mit allen
Schikanen auch erscheinen mag, so LaBt eine zu starke Anndherung an
das "'groBe Vorbild" sehr leicht das Besondene, das "Kino zu Hause”
vermissen.

Welche R3iume eignen sich fiir die Movie-Show? Es gibt viele Variationen
zu diesem Thema:

e Der "NUR-KINO-RAUM":

Wenn Sie zu den Glicklichen z3dhlen, die einen Raum "zuviel"
haben, bietet es sich an, diesen nur als Kino zu nutzen.
Bedenken Sie aber auch, wie oft Sie Vorstel lungen planen und
ob diese Nutzung wirtschaftlich sinnvoll ist!

e Hobby- und Kino—-Raum:

Vorteile bietet eine mehrfache Nutzung, so z.B. auch fiir den
Schnitt und die Vertonungsarbeiten an selbst gedrehten Streifen.

e Wohnzimmer-Kino

Mit Sicherheit eine Horror-Vision fiir jede Hausfrau, die unter
diesem Thema gleich die ganze Wohnung in totaler Unordnung
sieht .... Aber nicht selten ist der Wohnraum die einzige
Moglichkeit, einen gemitlichen Kino-Abend zu gestalten.

In einem spateren Beitrag werden Sie dazu ein "mobiles Kino"
kennen lernen, das mit wenigen Handgriffen "startklar' gemacht
werden kann - und das ebenso schnell wieder "verschwindet".

Nicht jeder Raum kommt in Betracht. Bestimmte Voraussetzungen miissen
erflillt werden:

e In jedem Fall sollte der Raum Zrzocken sein. Keller, die besonders
im Winter einer Tropfsteinhohle gleichen, sind nicht nur fir
die Besucher eine Zumutung; auch die wertvollen Gerite leiden
unter zu grofler Feuchtigkeit!

® Apropos Winter: Warme bzw. Heizung nicht vergessen! In einem
Eiskeller lagert man besser die Getranke ....

e "Die Luft der groBen Kino-Welt" - ja, gute Luft ist von N&ten.




Leijder wird dem Thema '"Be- und Entliftung'" immer wieder zu
wenig Aufmerksamkeit geschenkt. Auch die Projektoren (hier
insbesondere die Lampe) entwickeln Hitze. Bei '"grdBeren"
Formaten, z.B. d@ltere 16mm-Projektoren, ist dies noch extremer.

Von Vorteil ist hier, wenn in der Pause ein Fenster gedffnet
werden kann. Unter Umstanden kann auch ein kleiner Ventilator
gute Dienste leisten.

o "Musik wind stérend oft empfunden, ....”
«es Und dies in zweierlei Hinsicht:

Zum einen ist die Akustik des Kino-Raumes nicht zu unterschadtzen.
Ein leerer Keller mit kahlen Wanden bringt unerwinschte Reflexio-
nen, im Extremfall kdnnen Dialoge nur mehr schwer verstandlich
sein! Abhilfe bringen eine Wandbespannung aus Stoff oder Damm- -
platten bzw. Kork-Verkleidungen. Aber damit wadren wir schon
beinahe beim Thema "Ausstattung" angekommen ....

Zum anderen sollte man auch evtl. weitere Hausbewohner nicht
vergessen: Senswrnound-EfFekte, bekannt aus den Filmen "Erdbeben”
und der "Galactica'-SF-Serie sind eben doch nicht bei allen
Mitmenschen beliebt .....

In vielen F3llen hat eine veranderte Aufstellung der Lautsprecher
schon deutliche Verbesserungen gebracht. Bereits in der Planungs-
phase sind einige Tests dringend zu empfehlen! Gerade Neubau-
wohnungen neigen zu einer "Tonubertragung', die manchmal an
Spukschldsser aus diversen Horrorfilmen erinnert...

e "Dunkefl warn’s, den (lond schien helfe...” - nein, gerade das
sollte nicht der Fall sein. Wichtig fir brillante Bilder ist
eine gute Verdunkelung! Eine einfache und praktische Losung
auch fur groBere Fenster sind Rollos in dunklen Farben, die
entsprechend wenig Licht durchlassen. Es gibt auch spezielle
Verdunkelungs-Rollos, die sogar mit verschiedenen Mustern
erhdltlich sind. Qualitdt und Ausfihrung werden hier nicht
zuletzt vom Geldbeutel mitbestimmt... nicht jeder ist ein
"Goldfinger" - und billigere LOsungen miussen nicht die schlech-
teren sein.

Haben Sie einen Raum gefunden, der geeignet erscheint, so geht es
nun darum, die "TECHNIK" einzuplanen. Zeichnen Sie am besten einen
groben Grundrif3, der neben der Lage der Fenster und Tire auch fol-
gendes enthalten sollte:

e Lage und Anzahl der Steckdosen. Nichts ist drgerlicher, als
umstandlich mit Verlangerungskabeln zu hantieren.
VORSICHT: Kabel dirfen NIEMALS "Stolperfallen" fir die Kino-
Giste werden!

e Die Ture muB wdhrend der Vorflhrung unbedingt problemlos zu
erreichen = und frei von Projektionsgeradt sein. Nicht etwa
als "Fluchtweg" bei einer chaotischen Vorfiihrung, sondern
als Ausgang zu einem bestimmten Ort (flr das, was sein muB3..)

e Wenn moglich sollte der Raum in seiner langeren Ausdehnung
fir die Projektionsrichtung benutzt werden. Vorteilhaft ist

auch, wenn der Vorfiihrer sich hinter dem (oder mehreren)
Projektoren frei bewegen kann - dies erleichtert die Bedienung
wesentlich. Glauben Sie bitte nicht, daB Ihr Publikum artistische
Glanzleistungen beim Filmeinlegen entsprechend honoriert -

es sei denn als ungewollten Beitrag zur allgemeinen Erheiterung.




Noch etwas zur Planung des Geradte-Standortes: Eine separate
"Vorfiuhr-Kabine" wie im 'groBen' Kino mag interessant erscheinen.
Damit ist jedoch der Vorfiihrer von den Zuschauern "abgeschnitten",
und oftmals sind es doch gerade Kommentare des Publikums, die
einen nicht zu unterschdtzenden Teil des "Kino-Vergnigens zu
Hause" ausmachen.

Eine interessante Ldsung ist die Projektion z.B. aus dem Flur
durch die geoffnete Tlre ins Wohnzimmer: Der Gerate-Park ist
damit nicht im Wege, das Laufgerdusch der Projektoren fallt
nicht sonderlich ins Gewicht und der Kontakt zum Publikum bleibt
erhalten!

e Das Bild auf der Leinwand 500l s0 groB wie méglich sein - "KINO”
Lebt vom GROSSEN Bidd!
Gerade dieser Punkt unterscheidet Film von der Videotechnik.
Denken Sie bei der Planung auch an das breite CINEMASCOPE-Format.
Nachtragliche Umbauten sind teuer. Sie kosten unnotig Geld,
welches fiur die Anschaffung von Filmen sinnvoller verwandt
werden kann.

Und nun zum AbschluB der "Raumplanung" noch zwei Beispiel-Plane fir
die optimale Nutzung verschiedener Raume:

Steckdose

— 0

Lautsprechen
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d
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=
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LESER PRASENTIEREN IHR SUPER-8-KINO:

Zum Beispiel Werner Neuner

Bergatreute, ein kleines Bauerndorf in Baden - Wiirtemberg, ist die Heimat
von Werner Neuner. Schon seit zehn Jahren betreibt er hier sein "ATRIUM
2000", das mehr schon ein Audiovisions = Center ist.

Der Stereoton - Projektor leuchtet eine 4m x 1.50m breite Spezialleinwand
aus, die auf Holzlatten gespannt und mit einem schwarzen Passe - Partout
umrandet ist. Die schwarze Moltopren - Bildwandabdeckung L&Bt sich je nach
Bildformat von Normal - Uber Breitwand bis zum CinemaScope - Format ziehen
und grenzt so das Bild immer richtig ab. Fir den guten Ton sorgen insgesamt
15 Lautsprecher, die Uber einen 800 - Watt Verstarker mit einem 5 - Kanal -
Mischpult angesteuert werden. Die Lautsprecher sind so angeordnet, das der
30 gm groBe Raum wie mit einer Sensourround - Anlage total beschallt werden
kann.

Natiurlich werden zum Film dann jeweils die Soundtrack - LP's eingespielt
und auch die Pausenmusik wird Uber das Mischpult " gefahren".

Werner Neuners "ATRIUM 2000" ist zum beliebten Treffpunkt von Filmfans aus
ganz Deutschland geworden. Sogar Super - 8 - Fans aus Florida waren schon
in Bergatreute zu Gast. Werner Neuner betont, daB er dem Medium "Video"
durchaus nicht feindlich gegeniibersteht. Im Gegenteil - er besitzt auch
einen Stereo = Videorecorder und sammelt auch Videofilme. Ein Buch - und
Soundtrack = Archiv rundet das Inventar des "ATRIUM 2000" ab. Ein vorbild-
Liches Super - 8 - Kino, wie wir meinen!

R R R e e R TR ST S upr g aprige sy

Stellen auch Sie den "LEINWAND" - Lesern Thr Kino vor !
LR R R R R R R o b T T S T T R S T S S

Bitte senden Sie und Thr Manuskript mit etwa 50 Zeilen Text bei 40 Anschli-
gen pro Zeile. Der Aufbau Ihrer Projektionsanlage, die Tonsteuerung, die
Leinwand und die Besonderheiten Ihres Kinos sind flir alle Leser interessant
Wenn Sie ein "typisches" Foto vom Raum oder Ihrer technischen Anlage

( mdglichst in schwarz - weiss ) haben, werden wir es gern abbilden.

Ms T,




(#F™ Uacnndl

Neue vden fewihnte Gendle sowde Zubehtr - unsen Technik-Tedll s0lf
dem "Newcomen” als auch dem "Profi” unten den Sammlenfreunden stets
aktuelle Informationen fLin die Ausstatiung seines Kinos gellen.

Heutle stellen win interessante Newentwicklungen fLiin das Supern-8-Hobly

und eine bewdhrte "Maschine” aus den 7b6mm-lWelt von:

NEUE BAUER-PROJEKTOREN
Kokkokhh Kk k ko kA k kA Kk Kk Kk

Auf der "photokina" in Koln stellte die Firma BAUER zwei neue Projek-
toren flr Super-8 vor: Den T430 Servo-Stereo und den T430 Servo-Program.

Schnell reagierende Tipp-Tasten zeichnen die Gerate ebenso aus wie
das ubersichtliche Flutlicht-Pult, welches mit LED-Leuchtanzeigen
die jeweilige Betriebsart anzeigt und Fehlbedienungen vermeiden hilft.

Wenn der Film einmal reiRt, stopt der Projektor automatisch und zieht
die Filmenden nach Llinks und rechts zur Spule aus dem Filmkanal heraus.

Vertonungen selbst gedrehter Filme sind mit der gut durchdachten Technik
einfach durchzufihren. Fir den Spielfilmfreund ist interessant, dal

man z.B. den Ton der Hauptspur auf die Ausgleichsspun ilbenspielen

kann! Natlrlich kann man die Ausgleichsspur auch fiur zusiatzliche

Gerdusch-Effekte

fur Spielfilme benut-
zen (z.B. fur den Film
"Erdbeben'!).

Einziger Minus—-Punkt
beider Gerate:

statt die Spulen-
Kapazitat auf 240m
oder gar auf 360m
heraufzusetzen, hat
BAUER die Gerate nur
fur 180m-Spulen aus-
geriustet. Ein Manko,
das auch bei sonst
optimaler Technik doch
viele Super-8-Fans
vom Kauf abhalten
dirfte.

KA.




BEAULIEU SUPER-8-PROJEKTOREN
S e

Der GROSSRAUM-PROJEKTOR 708-EL-STEREO-HPL

Beaulieu-Projektoren stellen immer wieder die auBergewthnliche Qualitat
dieser Gerdteserie unter Beweis — und zeigen, zu welch hervorragender
Qualitat eine Super-8-Wiedergabe fahig ist. Wahrend der Photokina-
Filmschauen war
ein 708-EL-STEREO
in der Ausfihrung
mit der neuen
OSRAM-Metal Ldampf-
GASENTLADUNGSLAMPE
tiber 300 Stunden
standig storungs-
frei im Einsatz.
Bereits bei der
Auswertung zur
Filmschau wurden
uber 3000 Filme
mit diesem Gerdt
vorgefihrt.

U.a. flr diese
auflergewchnlichen
Leistungen wurde
der BEAULIEU /
RITTER-Filmgerdte
von der Messelei-
tung ein "Photo-
Kina=-0belisk"
uberreicht.

Anl3aBlich der
32. Internat. Film=
festspiele Berlin
waren diese Projek-

toren im Kino Delphi-

Palast vor 1500 Zuschauern wie auch bei den Oberhausener Kurzfilmtagen
und zahlreichen anderen GroBveranstaltungen im Einsatz.

DER VERTONUNGS-COMPUTER 7O8-EL-STEREOQO-FC

Ein weiterer Projektor mit professionellem Standard fiir Aufnahme und
Wiedergabe von Super-8-Tonfilmen in hdochster Qualitdt ist der "FC"

- Fade-Computer. Dank neuester Mikroprozessor-Technik kann sich der
Amateur nun voll auf das kreative Arbeiten mit dem Medium FILM konzen-
trieren. Routinearbeiten werden von der Elektronik (berwacht und abge-
wickelt. Neben den bekannten Vorzigen der Beaulieu-Projektoren bietet
der "FADE-COMPUTER" 30 programmierbare Ein- und Ausblendungen sowie
das wahlweise Schalter zweier angeschlossener Tonbandgerite.

Damit erflillt der 708-EL-FC Anspriiche, die sonst nur an professionelle
Kinotechnik gestellt werden.

K. A,




ZENTRAL-SERVICE: EUMIG + BEAULIEU
R S e e

Zusammenlegung des EUMLG + BEAULIEU-Service fLin Deutschland

+++ Ab 1. Oktober 1983 ist der technische Service fiur die Beaulieu-
Produkte (Vertrieb fir Deutschland: RITTER Film + Videogerdte GmbH)
und EUMIG-Gerate (Vertrieb fir Deutschland: CINEVOX-Tonfilmgerate
GmbH) in einer selbstandigen Firma zusammengefalt.

Durch die Verbindung beider renommierter Marken im Service-Bereich
mit 30 auf Filmgerdte spezialisierten Mitarbeitern, ist einer der
z.Zt. grof3ten Service-Betriebe in Deutschland entstanden.

Insbesondere fir die EUMIG und BEAULIEU Fachhandelspartner wird die
gemeinsame Service-STelle einen positiven Rationalisierungs-Effekt
haben.
Die Anschrift: Zentral-Service EUMIG / BEAULIEU
RCR Ges. fir Optik, Elektronik, Mechanik mbH
Hans-Thoma-Strafle 1
6800 Mannheim 25

Telefon: (0621) 41 40 71
Telex: 4 63 244 rcr ma
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ELMO 16 = AA und 16 = AAR

hhkkkhkhkkhkhkhkhkhkhkhhkhhhkhkhkhhkhhhhk

Die Firma ELMO gehort zu den flhrenden Projektoren-Herstellern der

Welt. Samtliche Geradte, seien es nun Super-8 oder 16émm-Projektoren,
erfreuen sich durchweg eines guten Rufes. Besitzer solcher Geridte
bestatigen dies immer wieder. Ein relativ einfach zu bedienender und
besonders filr den nicht stationaren Gebrauch zu empfehlender Projektor
ist der 16-AA. Er ist fir die Projektion von Lichtton- und Magnetton-
Filmen ausgerilstet. Die 16-AAR-Version hat auch eine Magnettonaufnatme.
Diese kann von Nutzen sein, wenn man z.B. amerikanische Lichttonfilme
mit einer Magnettonspur versehen L3Rt um den deutschen Ton aufzuspielen.
Wahlt man eine sogenannte "Halbtonspur', so erhidlt man einen zweisprachi-
gen Film: Die "halbe” Lichttonspun Liefert das US/éngbische Oniginal
und die "hatlbe” Magnetionspur den deutschen Ton.

Der 16-AA besitzt eine automatische Einfidelung und eine 24V/250Watt
Kaltlichtlampe. Sie sorgt in jedem Raum fir brillante, farbechte und

helle Bilder. Der eingebaute Tonverstarker bringt 25 Watt Ausgangsleistung
und hat separate Hoch- und Tiefton-Regelung. Eine "Public-Adress'"-

Buchse gestattet Mikrofon-Durchsagen auch bei laufendem Film. Uber

einen Adapter sind an diese Buchse auch andere Tonguellen = z.B. ein
Plattenspieler = anschlieflbar.

Die sehr leichte Einknopf-Bedienung macht das Vorfihren zur Freude.
Als Sonderausstattung besitzt der Projektor serienmdBig eine flimmerfreie
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Stillstandprojektion; ein Vorteil, der allerdings mehr fir Schulein-
satze von Bedeutung ist. Vorwarts— und Rlckwarts-Projektion mit und
ohne Licht sind moglich.

Obwohl ELMO mit dem extrem leisen Laufgerdusch des Projektors wirbt,
wirkt der tatsichliche Lirmpegel fir europdische Ohren doch sehr

hoch. Es empfiehlt sich also, das Gerat wenn moglich nicht im Zuschauer-
raum, sondern in einem Vorraum (z.B. dem Flur mit Bildrichtung Wohn-
zimmer 0.d.) aufzustellen.

12,5mm = 20mm - 75mm

und ein Zoom-Objektiv
(75 bis 100mm) konnen
wahlweise zum Projektor ge-
pe— ; : kauft werden. Grundsatz-.
. @ 9 Lich besitzt das Gerat ein
\v

50mm-Standard-Objektiv.

' S Ein passender, fest
ansetzbarer ANAMORPHOT
ermoglicht auch eine problemlose Cinemascope-Vorfithrung., Weiteres
Zubehor (auf das man allerdings in der Regel verzichten kann) ist
lieferbar.

Der ELMO 16-AA - 24V/250W-Kaltlichtlampe, Wiedergabe fiir Licht- und
Magnettonfilme. Standard-Objektiv: 50mm




Neupreis des 16-AA: ca. DM 2.700,-- bis DM 3.300,--
gebraucht ab ca. DM 1.200,--

Mit seinen 16 kg Gewicht ist das Gerdt sehr standfest und kaum zu
erschittern. Ausgelegt fiir die Ublichen 600m-Spulen bietet der Pro-
jektor ca. 50 min. "Film" bei 24 Bilders/sec. Es konnen aber auch
Filme mit 18 Bildern/sec. vorgefuhrt werden.

Die kinderleichte Bedienung, automatische Einfddelung und die solide,
kaum zu beschddigende AUsstattung machen das Gerat fir den 16mm-
Einsteiger besonders interessant. Sollte man spater auf andere Gerdte
- z.B. einen "XENON"-Projektor = umsteigen wollen, L&Bt sich der
16-AA und auch der 16-AAR durchweg gut weiterverkaufen - vielleicht
an einen neuen 16mm—-Fan?

K.4,

ZUBEHOR FUR 16mm-GERATE
ok ke ok sk ek ok ok ke ok ok ke ok e kok

Mit der Anschaffung eines Projektors und dem Ankauf einer ersten
Filmkopie in "neuen' Format ist es naturlich noch nicht getan. Gerade
das 16émm-Format erfordert einiges Zubehor um sowohl die Vorfihrung
als auch die Handhabung dem Film=Format anzupassen.

Grundsatzlich empfiehlt sich, Zubehdr wie Spulen mit verschiedenem
Fassungsvermogen, Umroller, Klebepresse, Lampen, Objektive usw.

nicht direkt vom Hersteller bzw. aus dessen Katalog zu bestellen,
sondern man sollte sich nach gebrauchten Artikeln umsehen. In allen
GroBstddten bieten sich spezielle Bild- und tontechnische Betriebe
an, die neben fabrikneuem Zubehdr auch gebrauchte Dinge vorridtig
haben. Welche Firmen in Frage kommen, erfdhrt man am besten aus dem
ortlichen Branchen-Fernsprechbuch. Wenn der telefonische oder persodn-
Liche Kontakt hergestellt ist, kommt das Wichtigste: PREISVERGLEICH!

Gerade im 16mm-Bereich sind die Preise flir Zubehdr groBen Schwankungen
unterworfen. Die ortliche Lage einer Firma, die Bedeutung der betref-
fenden Stadt als "Film-Produzent" und Umschlagplatz in Sachen Film,
wird sehr ausschlaggebend fir die Preise sein.

Konkurrenz belebt das Geschdft. Fordern Sie also Preise und Preislisten
an, ehe Sie sich zum Kauf entschlieBen.

Als Beispiel flr viele soll hier der Vergleich fir den Preis einer
600m=Filmspule stehen:

Eine Plastikspule der Firma STOCKO ist sowohl zum Endpreis von
DM 30,10 plus MwSt. zu haben als auch zum Preise von DM 23,50
inkl. MwSt. oder gar DM 15,-- plus MwSt.!

Noch starkeren Schwankungen sind die Preise fiur Objektive verschiedener
Brennweiten unterworfen.

T6mm nichtiq angefangen kann eine sehn preiswerte Sache sein !

KA.
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FILM AKTUELL ...Leseprobel

EIN BESUCH BEI "FAMOUS FILMS INC.'" - MIAMI, FLORIDA (USA)
kAR AR IAARKRARKRAKARKARA AR A IR A AR R h Kk ko dkdhdhdkkhkhkkkhkkk

Oktobern 1983. Orlando/Flonida - USA. Der Besuch den WALT DISNEY WORLD
mit MAGIC KINGDOM und dem seit einem Jahn ensffneten "EPCOT" Centen
warn beeindruckend: Multi-Media-Shows und Projektionstechniken in bishen
unglaublich scheinender Qualitit und Danstellung. Edgentlich wirne nun
die Rilckrneise nach Atlanta/Georngia geplant. Aber - am GREYHOUND-Bus
stand doch als Ziel "MIAMI"?! Ich suche in meinem Relsegepiick nach

dern Adnessen-Liste. Richtig! Miami und (Miamé Beach: Doat wohnt auch
"M, Famous Films” - einen den bedeutenden amernikanischen F.ilmhindlen,
Kurnz entschlossen kaufe ich ein Ticket und los gehl die Fahrt, weiter
Richtung Siden ....

Nach 7 Stunden langer, aber doch angenehmer Fahrt erreiche ich Miami.
Beim Aussteigen der erste Schock: Ein furchtbar feucht-heiBes Klima
- Tropenklima! Fiur Film-Kopien ein geradezu "morderischer'" Zustand..a.

Ich entschlieBe mich zu einer (fiur amerikanische Entfernung "kleinen')
Wanderung, entlang am Strand von MIAMI BEACH. Und schon, nach gut 3
Stunden stehe ich vor der Adresse, die ich bisher immer nur von Brief-
bdgen kannte: Ich war bei '"FAMOUS FILMS".

"Hello, I'm Klaus Albrecht from Munich, Germany!". Der General Manager
des Filmvertriebs, "Mr. Edelstein', kann es zundchst kaum glauben.
Doch dann: grofle Freude. Bei einer kihlen Coke unterhalten wir uns

den ganzen Nachmittag Uber die Filmszene in den USA und Europa.

VYFAMOUS FILMS, INC°

Das Buro und Filmlager LaBt auf den ersten Blick erkennen: Hier wird
mit viel Liebe zum Film-Hobby gearbeitet. "Film war schon immer meine
grofBe Leidenschaft" erklart Mr. Edelstein, "es ist immer wieder schon,
mit einigen Freunden 'Kino' zu spielen!'" So gehoren regelmdBige Treffs
der "erreichbaren" Sammler zur standigen Einrichtung - bei den unglaub-
Lich groBen Entfernungen des amerikanischen Landes nicht immer ganz
leicht.

"FAMOUS FILMS" gehort zu den wenigen, die sich sehr fir unser Hobby
engagieren = und er tut dies mit teilweise beachtlichem Erfolg.

So sammelt er Informationen fir die wenigen noch vorhandenen amerikanischen
Super-8 Hersteller, welche Filme in kompletter "Kino-Lange" erscheinen
sollten = im Super-8 Format! '"Das groBe Problem ist, daB zwar viele
Sammler Interesse zeigten, aber dann nicht bestellten" erzdhlt Mr.
Edelstein Uber die Probleme, eine bestimmte Mindestauflage zu erreichen.
Nur so ist es moglich, die einmaligen Kosten = umgelegt auf die einzelne
Kopie = in ertrdglicher Hohe zu begrenzen. Unter 50 Kopien besteht

kauf mehr eine Chance, ein akzeptables Preisniveau zu erzielen.

Dabei werden Negative fiir die Kopien-Herstellung vielfach schon nicht
mehr gekauft, sondern nur 'gemietet'" - dies ist billiger.

Der Lagerbestand bei FAMOUS FILMS ist klein. Uberraschend? "Wenn ein

Film noch im Handel ist, kann er auch kurzfristig beschafft werden;
Lagerhaltung kostet viel Geld und wiirde den Endverkaufspreis der Filme
noch mehr verteuern". Verstidndlich. Immerhin gibt es in den Angeboten

bei FAMOUS FILMS immer wieder preisgiinstige Sonderangebote. Alle Vorteile
beim Einkauf werden an die Kunden weitergegeben.

Besonders interessant: Es werden auch gebrauchte Kopien angeboten,
meist aus Nachldssen und Sammlungs-Aufldsungen, oft Titel, die schon
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seit Jahren nicht mehr im Handel erhdltlich sind. So entdeckt man in den
ubrigens graphisch hervorragend gestalteten Angebotslisten immer wieder
echte Raritdten, und dies zu ginstigen Konditionen!

Das Angeliot wind Laufend den aktuellen Situation angepaBt - kaum st
z.B. ein neuen Trailen auf dem Mankt, wind den Filmkatalog durch edn
"NEWSLETTER” engiinzt.

Leider missen diese Trailer — weil in geringer Stlickzahl kopiert - doch
relativ teuer sein (umgerechnet mit allen Kosten um die ca. DM 60,--
fur "brandaktuelle'" Titel). Dafiir handelt es sich aber dann auch um

absolute Samm
lersticke!
Beispiel:
"Return of
the Jedi" war
als SCOPE-
Trailer zum
US-Kinostart
erhaltlich =
und damit
Lange vor der
deutschen Ur-
auffihrung!
"Nur erst-
klassige
Qualitat hat
in Zukunft
eine Chance".
So wird sorg-
faltig darauf
geachtet, nur
inhaltlich
und qualitativ erstklassige Titel ins Angebot aufzunehmen.

[0 [T
BvRoMs | S
T

Mr. Edelstein klagt:"Eines meiner groRten Probleme ist ein sehr knappes
Angebot an Super-8 Filmen. Es gibt leider nur noch sehr wenige Hersteller,
die Filme im S-8 Format bringen. " Und doch findet FAMOUS FILMS zur grof3en
Freude der Sammler immer wieder Quellen!

Video und Bildplatte spielen in seinem Unternehmen nur eine untergeordnete
Rolle. Natlrlich kann er auch diese Medien beschaffen - das Super-8
Geschaft wiirde die laufenden Kosten nicht decken = aber er ist ein ganz
Uberzeugter "Super-8 Fan'". Ein Foto? "Oh yes - Me and My films .aaa!"

Das Ergebnis sehen Sie oben auf dieser Seite...

Film=Einkauf im Ausland ist grundsidtzlich nicht ganz unproblematisch.
Grinde hierfir gibt es viele = was mdglich ist, auf was man achten sollte
und mit welchen Schwierigkeiten zu rechnen ist, dariber werden wir in
einer unserer nachsten Ausgaben der "LEINWAND" berichten.

FAMOUS FILMS gehdrt zu den wichtigen, zuverldssigen und engagierten
Super-8 Handlern. Die genaue Adresse? Lesen Sie Nummer 1/84!

K.A.




KINO TOTAL : mit Dia-Show!

Langsam wind das Licht verdunkelt - auf dern GroBlild-lWand erscheint
das Dia "lin wiinschen unseren Besuchern gute Unterhaltung!” ....
"lnsen néichstes Programm: FLYING CLIPPER - in Cinemascope und STEREO-
TON” ... "Der Vorverkaut hat berneits begonnen” .... -

wilnde IThnen s0 ein Beginn einen Kino-Show nicht auch gefallen? Nun,
dies kénnen auch Sie haben - und zwar nicht etwa in einem der gnroPen
Lichtspiel-Theaten - nein, Bei Thnen zu Hause! Wie? Wohen bekommt man
heute Kino-Dias und was soliie beachtet wenden, um die Show zum gropen
Enfolg wenden zu Lassen? Lesen Sie unsenen Berichi:

Bereits zu einer Zeit, als die "Bilder das Laufen erst Lernten" gehérten
Kino-Dias und Musik ebenso zur Vorstellung wie die heute Ubliche Eis-
Pause. Mit einigen wenigen Dias - geschickt ausgewdhlt - L3Bt sich

echte "Kino-Atmosphare' zaubern!

Was es so alles gibt ...

Kino-Dias gibt es flr die unterschiedlichsten Zwecke. Grundsatzlich
sind folgende Kategorien zu unterscheiden:
e allgemeine Kino-Dias

Beispiel: "Wir begrifen Sie im Treffpunkt Kino",
"Komm, wir geh'n ins Kino"

e Kino-Betriebsdias

Beispiel: "Wir bitten um schonende Behandlung unserer neuen
Bestuhlung'", "Rauchen verboten!"

e Voranzeigen und Werbung

Diese sind im Grunde genommen wie eine TRAILER-Show zu sehen.
Im Kino werden diese Dias heute noch verwendet, wenn z.B.
die Herstellung vieler Trailer-Kopien zu teuer widre.

Besonders interessant ist es, diejenigen Dias zu sammeln,
zu denen Sie auch die Filme in Ihrem Archiv haben!
Und damit kommen wir gleich zum wichtigsten Punkt:

"Der Ton macht die Musik'" - oder hier: Dias optimal einsetzent

Versuchen Sie, Ihre Gaste auf den
r\f Hauptfilm "einzustimmen'". So schwer
/ wie dies erscheinen mag, ist es gar
nicht - es gilt nur, einige Grundregeln
zu beachten.

DER ERSTE DEUTSCHE
70 mm-FARBGROSSFILM

i

Dias sollten nie Selbstzweck werden
- sie wirken optimal zur Abrundung,
Erganzung Ihrer Filmvorfihrung.

Dazu gehdrt unbedingt, daB sowohl
Dias als auch Trailer und Hauptfilm
aus der gleichen &poche stammen und
in etwa das gleiche 7Aema darstellen.

MNGCLIPPER Zu einem Heimatfilm-Programm = nehmen
TRAUMREISE UNTER WEISSEN SEGELN wir als Beispiel "Die Fischenin vom
Bodensee” wirken Dias wie "Den letzie
Countdown” oden "Riickkehn den Jedi”
sicher ebenso unpassend wie zu einer Ainder-Vorstellung Dias der Filme
"Hornon of Dracula” und "Zombie”....

I EASTMANCOLOR UND
& KANAL-STEREQTON
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Genauso wichtig ist die Abstimmung der Gestaltung und Farbe der Dias
untereinander = und zu Ihrem Hauptfilm! Wenn Sie schone bunte Dias

zu einem schwarz-weiB-Film (z.B. "7he General” (Buster Keaton) oden

"King Kong” (1933en Version)) zeigen, wird beim Zuschauer eine gewisse
Enttauschung vorhanden sein — weil er sich auf etwas "in Color'" eingestellt
hattea..

Hier gleich ein Tip: Versetzen Sie Ihre Zuschauer doch einmal wirklich
zurlick in die Kindertage des Films. "Nostalgie-Kino" - bereits die Dias,
mit entsprechender Musik untermalt - sorgen fir die richtige Grundstimmung!

Wenigen ist mehn - ein Sprichwort, das auch hier seine Wahrheit unter
Beweis stellt. Eine "Uberladene'" Vorfihrung verwirrt den Zuschauer und
LaRt Lleicht Langeweile entstehen.

Ubrigens: Letzterem ist leicht abzuhelfen:
Bauen Sie einen kleinen "Gag" in Ihre

Show ein! "Den Besuchen des Fahrnzeuges
xyz wind dringend zurn Kasse gebeten”

vee odent ... "lWin suchen eine Platz-
anwedsendin” sind Einlagen, die selten

Ihre Wirkung auf die Gaste verfehlt

haben eseeaes

Derartige Kurijositdaten und ganz beson-
ders die "alten'", graphisch oftmals
hervorragend gestalteten Kino=Dias
eignen sich auch sehr gut als "Nur-
Sammel-0Objekte" = ganz ohne Film!

Etwas zur Technik:
DIA ist nicht gleich DIA!

In der "groBen" Kino=Technik verwen-
dete man friher (und oft auch bis
zum heutigen Tage) Dias im Format

6 x 6 cm bis 9 x 9 cm. FUr den
"Hausgebrauch'" einen neuen Projektor
dieses Formats anzuschaffen = nun,
ein recht teurer SpaB! Aber es gibt
hin und wieder Gebrauchtgerdte in
gutem Zustand zu erschwinglichen

Feinmechanié & Apparcatetan
Preisen. Bleibt Llediglich der Nach- - Wlinchen 23 Feilitzsohstrasseda-
teil: Bei einer Beschadigung des Dias

ist kein Ersatz vorhanden!

Technisch und auch wirtschaftlich optimal sind heute die bekannten
"Kleinbild=Dias" im Format 24 x 36 mm (Bildformat) einzusetzen. Die
Weiterentwicklung des Dia=Filmmaterials und der Beleuchtungstechnik
hatten es ermdglicht, nun auch im "groBen" Kino dieses Format zu ver-
wenden. Dies kommt nicht zuletzt auch dem engagierten Sammler zugute. -

Ein passender Dia-Projektor ist meist zu Hause bereits vorhanden,
zusatzliche Kosten fir die "Technik'" fallen nicht an.

Last but not at least: Do-il-Younself-Dias! Leider oft vernachldssigt,
konnen "selbst gemachte" Dias das "Tupfelchen auf dem i" sein! Hier
bietet sich die Chance, der Vorfihrung eine besondere personliche Note
zu geben = mit Dias, die es sonst nicht zu kaufen gibt.

Do-It-Yourself - schén und gut, aber wie? Moglichkeiten gibt es viele!
Auf der nichsten Seite mochten wir Ihnen eine kleine Auswahl vorstellen:
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e Bleiben wir doch gleich beim FILM. Einzelne Bilder aus einem
35-mm Filmstreifen eignen sich ganz besonders gut; denken Sie
auch an Filmtitel und Vorschauen (”Demicichst in diesem Theatern”).
Daflir haben wir flr Sie eine kleine Uberraschung, doch dazu spater
mehr eseas

e Fotos von Filmschachteln, Plakaten, Aushangfotos, Schallplatten-
hillen ... eine lange Liste lieBe sich aufzdhlen. Gehen Sie auf
die Suche nach Motiven! Wenn auch die Hersteller der Super-8
Filme im Ausland keinen Wert auf "schone" Verpackung legen -
Ausnahmen bestatigen die Regel, und wer kennt nicht die erst-

klassig gestalteten Schachteln der Walt Disney Cartoons ?

e Fotomontagen - selbst gestaltet: Mit einigen Magnet- oder den
bekannten Anreibe-Buchstaben und vielleicht einigen Ausschnitten
aus Prospekten LdBt sich schon einiges anfangen. Was halten Sie
von einer Mickey Mouse, die auf eine Aindervonstellung hinweist?

e Kino-Transparente und Dia=Folien,
haufig in den moderner eingerich-
teten Kinos zu finden, sind gute
Motive zur Erganzung der Dia-
Sammlung, auch wenn Personal sowie
andere Zuschauer zeimlich verstandnis-
Los dreinschauen: "so etwas foto-
graphieren? Wozu? - ... "

Woher nehmen = und nicht stehlen ?7?

Das Angebot an Kino-Dias ist groBer, als Sie vielleicht auf den ersten
Blick vermuten! Erfolgversprechend sind Besuche der zahlreichen Floh-
mérkte. und Filmsammler-Borsen. Auch der Kleinanzeigen-Teil vieler
Kino=/Film-Zeitschriften hat's "in sich". Wie bei so vielen Sammlungs-
objekten (denken wir nur an Briefmarken) hat sich auch bei den Kino-
Dias ein reger Tauschmarkt gebildet; oft sind besonders schéne, seltene
Stlcke nur auf dem Tauschwege zu bekommen.

.=« uUnd nicht stehlen" = ja, so schon auch so manches Dia im Kino
sein mag: Man kann nicht alles haben. Der Zutritt zum Vorfiuhrraum
ist streng verboten!

Wie hdtten Sie's denn gerne? - DIA-DUPLIKATE und VERKLEINERUNGEN

Verkleinerungen von é x 6 cm bzw. 9 x 9 cm auf "Kleinbild" kann

in vielen Fdllen der Foto-Fachhandel anfertigen (lassen). Aber Vorsicht!
Holen Sie unbedingt mehrnene Angebotle ein! Preise vergleichen! Leider
gibt es immer wieder sogenannte "Fachhandler", die bei derartigen
Auftragen das '"ganz grofle Geschaft'" wittern - und wahre Fantasiepreise
verlangen. Dem Autor wurde selbst einmal die Verkleinerung eines Dias
flir sage und schreibe DM 70,-= (in Worten: sielzig!!!) angeboten.

Diese als "Sonderarbeiten" eingestuften Verkleinerungen sind natirlich
schon etwas teurer; oft lohnen sich "Sammelaktionen': mehrere Sammler
schlieBen sich zusammen und lassen von einer Vorlage mehrere Dias
anfertigen. Dies kann den Preis reduzieren.

Selbst verkleinern ist eine Alternative. Sie bendtigen dazu jedoch
eine gute Fotoausristung: Spiegelreflex-Kamera, Balgengerat und Vario-
Objektiv sind nicht gerade billig und fir die Verkleinerung der Dias
braucht man schon etwas Erfahrung und vor allem viel Geduld!
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Denken Sie auch daran, daf3 auch unter Film= und Kino-Sammlern die gegen-
seitige Hilfe groRl geschrieben wird. Vielleicht findet sich in der
Ndhe der eine oder andere Foto-Amateur, der aushelfen kann?

Ob die fertigen Dias in Rdhmchen mit oder ohne Glas gefaRt werden,
ist Geschmackssache. Jedes Verfahren hat seine Vor= und Nachteile.
Im Glas sind die wertvollen S ticke vor Fingerabdricken gut geschutzt.
Nachteil: Das Dia kann nicht "atmen", es fehlt ggf. die Luftzufuhr
und es kann zu unschdnen Flecken kommen.

Filmabschnitte aus 35mm-Streifen lassen sich sehr gut in Rahmchen fir
ein Bildformat "18 x 24 mm" fassen. Dabei bleibt noch ein schmaler
Streifen der Lichtton-Spur sichtbar, der sich aber problemlos ab-
decken LaRt (z.B. dinnes Klebeband).

Noch etwas: Kino-Dias - ganz besonders die "Kino-Betriebsdias" eignen
sich auch hervorragend zur Ergdnzung der Urlaubs-Dias! Und nun:

die vensprochene Werraschung: fLin den Start - hier IHR Kino-Dia

- aus edinem Oniginal 35mm-Kino-Film!
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"Qut Licht” ZLin IThre néchste Kino-Show -

mit  Dias !
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WeiBt du, was das dumme am Kino ist?
DaB man nicht umschalten kann!”
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SPECIA

* SUPER TRAILER REELS *
MONSTER & THE APE is a black & white serial pre

view from Columbia, taken from a first-class &
well-preserved nitrate. Also from Columbia and
the same period ROAR OF THE IRON HORSE. Yes, 2-
trailers for the price of one............£11-00

ABBOTT & COSTELLO MEET THE KILLER and the one &
only original trailer from THE WEREWOLF.Classic
fantasy films for the collector printed from a
35mm.nitrate. Excellent value at........ £12-00

GODZILLA and THE GIANT CLAW, another two winners
from the '50's in black & white. The original
Godzilla with Raymond Burr........cveuun. £12-00

THE MUMMY 1is the grand-daddy of them all. With
the incomparable Boris Karloff in the part that
he created. This is a teaser trailer in black

& white, one for the books..........c.c.... £5-00

GODZILLA V's MEGALON colour trailer for the Sci
f1 enthusiasts. Full of action and taken from
quality originals..seeessannsaasses SR & & £8-00

PARASITE, the flat trailer from a recent 3-D
horror movie in full gorius colour. Similar in
style to Alien but coming at you from the 3-D
screen. Even our Z2-dimensional trailer is en-
ough to make you squirm........ccvvvvu....£8-00
And finally the incredible

WEREWOLF V. VAMPIRE trailer, for the trailerman
who has everything else, this is a ‘must'.£8-00

| HERE'S A SMALL SELECTION FROM OUR

- Buy any three of the
QI’I‘ (‘ll‘l above titles and
AYR B4/ M4 spve 51, .0ffer closes

30th March 1984.

NEW RELEASES. THE COMBINED FORCES
OF STEEL VALLEY FILMS-USA AND THE
WIDESCREEN CENTRE-EUROPE.  OFFER
THE SUPER-8 PACKAGE MOVIE COLLECT
OR THE WIDEST ON-GOING PROGRAMME .

THEY OFFER YOU A VAST AND VARIED
SELECTION FROM RARITIES GOING WAY
BACK TO EARLY SILENT ERA. RIGHT
UP TO CINEMASCOPE AND STEREO. WHY
NOT SEND FOR A COPY OF THEIR FULL
LISTS AND FILM GUIDE...AND SEE IT
FOR YOURSELF. SEND YOUR ADDRESS &
FOUR INTERNATIONAL REPLY COUPONS.

BUY FROM THE U.K. WITH CONFIDENCE
AND EASE. ALL PRICES INCLUDE POST
AND PACKING,

Rush

FILM GUIDE & LISTS are available
from THE WIDESCREEN CENTRE. They
detail our complete range of S-8
and lémm packaged movies. Send a
£l and we'll post you a bumper
bundle.

WIDESCREEN NEWS is our fully ill
ustrated and comprehensively de-
tailed catalogue. Send........ £1
CENTANEWS is a lively, quarterly
publication for all those who
are interested in photography,be
it stereo, 3-D, A-V, packaged or
other movies.....send......... £1

'STEEL VALLEY FILM SERVICES, INC.

&

A% e
GHIHTES Widescreen
N W W Centre

- sl e —

STEEL VALLEY FILM SERVICES, INC.

48 DORSET STREET, LONDON
W1H 3FH. Telephone: 01-9356 25680



HAPPY
BIRTHDAY

CinemascoPE |

WIR GRATULIEREN : CINEMASCOPE WIRD 30 JAHRE ALT !

dhkkkhkhkhkhhhddhdhhdhddhdhhhdhhdhdhhddhhdrhkhrhhhohdhdhhhhkdhkhhhx

Vor genau dreiBig Jahren, im Spdtherbst 1953, &6ffnete sich erstmals ein
Kinovorhang vor den erstaunten Augen von Hollywoods Traumfabrikanten, um
den Blick auf eine technisch-kinematographische Weltsensation freizugeben:
CinemaScope - das neue Breitbildverfahren erlebte seine Geburtsstunde!
Auch heute noch erfreut sich das opulente Breitwandbild grdBter Beliebt-
heit beim Kino - und Heimkino-Publikum.

Hier ist seine Geschichte...eeeees

KINO STATT KRIEG

Der Franzose Henri Chretien besaB seit etwa 30 Jahren die Patentrechte

an einer von ihm gemachten Erfindung. Es handelte sich dabei um eine Linse,
die die Eigenschaft hatte, &dhnlich wie ein Konvex-Spiegel, ein zusammenge-
preBtes Weitwinkel-Zerrbild zu vermitteln. "ANAMORPHOT" nannte er das
Ding, welches kriegerischen Zwecken dienen sollte. Man konnte ndmlich da-
mit einen grOBeren Breitenblickwinkel durch die Sehschlitze der franzd-
sischen Panzer erfassen und war damit dem Feind und seinem normalen Fern-
glas erheblich iliberlegen! Das Glas komprimierte das Gesehene seitlich und
man sah leicht verzerrte Bilder, die aber doppelt soviel Bildinformation
enthielten wie man sie normalerweise zu sehen bekam. Man schrieb das Jahr
1952, Die anamorphotische Linse von Henri Chretien war schon beinahe in
Vergessenheit geraten, da erinnerte sich Spyros Skouras, der damalige
Produktionschef der 20 CENTURY FOX an dieses Patent.

Das iliber die ganze Welt hereinbrechende Fernsehen fegte ndmlich erstmalig
die Kinos leer und nicht nur die FOX, auch alle anderen Hollywood-Majors
sahen die Vormachtstellung des Kinos gefdhrdet. Zwar hatte das Kino den
Farbfilm (den das Fernsehen noch nicht wiedergeben konnte) und den ausge-
reiften Ton, doch damit waren die Trumpfkarten des Kinos auch schon aufge-
zahlt. Also muBte etwas neues, spektakuldres her, um die Leute ins Kino
zurickzuholen,

Die Idee war, das Kinobild gr&Ber, intensiver zu machen. Es gab zwar schon
das CINERAMA - Verfahren ( mit drei Projektoren und drei Filmstreifen viel
zu aufwendiges System ) und den 3-D-Film, bei dem der Zuschauer aber eine
Polarisationsbrille aufsetzen muBte, um das RAUMBILD zu erleben.

Beide Systeme waren unwirtschaftlich und unpraktisch,

Spyros Skouras und sein Assistent Daryl F. Zanuck hatten die richtige Idee!
Sie kauften Henri Chretien das Patent an seiner anamorphotischen Linse

ab und starteten ein Experiment.

Der Anamorphot wurde vor die normale Optik der Filmkamera gesetzt und
brachte nun ein komprimiertes Bild im gleichen Filmbild - Feld wie bisher
unter. Bei der Projektion wurde dieser Vorgang umgekehrt: Das auf dem Film
verzerrte Bild wurde nun durch den gedrehten, vor dem Objektiv des Projek-
tors installierten Projektions-Anamorphoten wieder entzerrt und erschien




auf der Leinwand "normal",
aber eben doppelt so breit
wie bisher! Im Klartext:
Das Bild war bei gleicher
H6he doppelt so breit wie
vorher und kam damit dem
menschlichen Auge, das ein
Feld von 40 - 50 Grad seit-
wadrts lberblicken: kann,
entgegen,

Man guckte nicht mehr in
ein Bilderloch auf der
Leinwand, sondern wurde

vom Bild liberflutet. Natiir- §
lich muBte auch die Lein-
wand doppelt so breit sein
um das Bild wiedergeben

zu kénnen,., Die Chefs der
20 CENTURY FOX tauften das
neue Verfahren CINEMASCOPE,

KOLLEGEN - SCHELTE

Wie immer wenn etwas "Neu-
es" in Hollywood erfunden
wird, gibt es erst einmal
Spott und Hohngelé&chter
von der Konkurrenz zu ho-
ren, So war es auch 1952,
WARNER-BROTHERS setzte
weiterhin voll auf sein
3-D-Verfahren, MGM liebdu-
gelte mit CINERAMA und
andere Firmen wie PARA-
MOUNT, RKO und UNIVERSAL
hillten sich in abwarten-
des Schweigen,

Als die FOX mit einem offi-

ziellen Statement an die flan erkennit hien sehn guit die Wirkungswedise
Offentlichkeit trat, gab des Anamorphoten: auf dem gleichen Bildfeld
es viele héhnische Kommen- wie bishern wind ein seitlich geprePtes Bild
tare der anderen Studio- untengebracht, das bei dern Projektion ent-
Bosse. zent wind und damit doppelt so breit ( Fak-
Hier der Wortlaut des FOX- ton 1:2 Bis 722,66 ) auf den Leinwand en-
Statements: scheint, Foto:Cineton

Es ist unsere Uberzeugung, daB die Filmindustrie zu einer neuen Ara
Zutritt erhdlt, so folgenschwer wie die Umstellung vom Stummfilm zum Ton-
Film im Jahre 1927, Die neue Methode ermdglicht das Filmen in Farbe und
die Projektion auf eine doppelt so groBe Bildwand wie bisher. Die Darstel-
ler erscheinen in absolut lebensechter Gegenwidrtigkeit. Auf diese Weise
steht die Zuschauerschaft unter dem gleichen Eindruck wie bei der leben-
digen Darstellung auf der Biihne. Eine Spezialbrille entfdllt. CinemaScope
wird allen Studios zugdnglich gemacht werden. Es kann allen Produzenten

und Kinos zur Verfligung gestellt werden, sobald das technische Gerdt, Ana-
morphote und Leinwdnde, in ausreichender Stiickzahl produziert worden sind."
Zitat Ende.

Daryl F.Zanuck kilindigte bald darauf die Produktion des ersten CinemaScope-
Spielfilms an und setzte der Information noch ein i - Tiipfelchen auf.

Der Film wirde nicht nur in CinemaScope, sondern auch mit vierkanaligem
Stereoton produziert werden! Hollywood lachte und die Kollegen schimpften -
der Alleingang der 20 CENTURY FOX stieB nicht auf Gegenliebe.
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" THE ROBE " UND DIE FOLGEN

Der Monumentalfilm THE ROBE ( deutscher Titel "Das Gewand" ), wurde unter
groBter Geheimhaltung von der FOX noch 1952 in Produktion gegeben. Fiir die
Bewachung der mehrere Pfund schweren CinemaScope-Linse fiir die Kamera,
wurde extra ein Wachmann engagiert. Er hatte darauf zu achten, daﬁ der wertj
vollen Linse nichts passierte. Inzwischen wurde in den Fox-Labors mit
gréfter Intensitdt an der Theaterausriistung fiir die CinemaScope-Projektion
gearbeitet. Theaterbesitzer die sich entschlossen, das neue System einzu-
bauen, muBten nun investieren. Sie bendtigten zwei Projektionsanamorphoten
und fiir die Wiedergabe des stereophonischen Tons neue Tonteile fiir die
vorhandenen Projektoren. Teurer war zumeist der Einbau der neuen Leinwand.
Oft waren bauliche Verdnderungen in den Kinos nétig, um {iberhaupt die Breitft
leinwand unterbringen zu k&nnen. Auch die Lautsprechergruppen hinter der
Leinwand und im Saal ( fiir die Effekt-Kandle ) , muBten neu, entsprechend
der Tonwiedergabe postiert werden.

Viele Theaterbesitzer machten mit - sie benutzten den Umbau sogleich fiir
eine griindliche ( und oft ndtige ) Renovierung ihrer Theater. Auch in
Deutschland richteten sich einige Uraufflihrungstheater in den Stddten

auf die neue Technik ein. Man fieberte der Stunde Null entgegen. Endlich
luden die FOX-Leute zu einer sogenannten "Trade-Show" die wichtigsten
Theaterbesitzer nach Hollywood ein, um ihr CinemaScope-Verfahren mit
einer Vorfilihrung der ersten Kopie von THE ROBE zu demonstrieren.

Und - alle,alle kameN..seeessses

Presseleute, Theaterbesitzer, Verleihbosse und "Spitzel" der Konkurrenz
fiillten die Reihen des Kinos. Wenige Minuten spiter erklang die Fox-Fanfare
zum beriihmten Eignerzeichen der Firma in Stereo, die Vorhdnge rauschten
auseinander und die erlesene Besucherschar erlebte erstmals einen Cine-
maScope-Film. Vor dem Hauptfilm lief ein Demonstrationsfilm mit Reiseein-
driicken aus London, Paris und Rom, einige Luftaufnahmen waren zu sehen und
den AbschlufB bildete eine Orchesterprobe. Erste Szenen aus THE ROBE und
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Clips aus dem zweiten Fox-CinemaScope-Film HOW TO MARRY A MILLIONAIRE mit
Marylin Monroe rundeten das Vorpegramm ab.

Die Kritik iliberschlug sich, die Branche war sprachlos und die FOX kiindigte
an, "man werde in Zukunft sd@mtliche Filme in CinemaScope drehen"

Als dann im Herbst 1953, wenige Monate nach den weltweit durchgefiihrten
"Trade-Shows" der Film THE ROBE herauskam, begann der weltweite Sieges-
zug von CinemaScope. Das internationale Kino war um eine Attraktion
reicher. Zu verdanken hatte man das dem Moloch Fernsehen und Henri Chre -
tien und seiner urspriénglich-kriegerischen Linse.

Fortan war CinemaScope natiirlich auch ein Werbeargument flir Filme aller
Art. Die Werbeabteilungen der Filmfirmen die filir die Gestaltung der Pla-
kate verantwortlich waren, stellten das Wort CINEMASCOPE meist gleich-
wertig neben die Namen der Schauspieler., CinemaScope war ein Garant fiir
volle Kinokassen. Das fiihrte auch dazu, das weniger gute Filme das Wort
CinemaScope dem Titel und den Schauspielern iliberordneten. Gerade in den
50er Jahren entstanden aber auch die grafisch schénsten und heute gesuch-
testen Filmplakate. Sie sind begehrte Sammlerobjekte geworden.

CINEMASCOPE HEUTE

Natlirlich lbernahmen
alle Firmen in Holly-
wood das neue System
und brachten ihre Fil-

heraus. Zundchst ver-
diente die FOX an je-
der Produktion der

sie verlieh als Patent—f
inhaber Kameras und
Anamorphote gegen ent-
sprechende Gebiihren.
Allerdings ging das
nicht lange so. Ande-
re Firmen bauten die
Anamorphoten nach, ja
sie verbesserten sie sogar in Schdrfe und Helligkeit und priesen sie dann
unter anderen Bezeichnungen an. Es entstanden Begriffe und Markenzeichen
wie PANAVISION, ULTRASCOPE, MEGASCOPE, WARNERSCOPE, TOTALVISION, DYALI-
SCOPE, NATURAMA, TECHNIRAMA u.v.m, die aber in der Technik und Wirkung
mit leichten Abweichungen alle dem urspriinglichen CINEMASCOPE entsprachen,
Es gehtrte fortan zum guten Ton ( und Bild ), Filme in CinemaScope zu
drehen. Seit jenem denkwlirdigen Jahr 1953 ist das so geblieben.

.Leider sind viele Filmproduzenten ( besonders die Deutschen) dazu iberge-
gangen, ihre Filme nicht mehr in CinemaScope, sondern im Normalformat zu
drehen. Schuld daran ist ein alter Bekannter : das Fernsehen,

Hiufig werden Filme mit dem Fernsehen in Co-Produktion hergestellt und
damit fernsehgerecht nur im Normalbild. Das ist eigentlich ein Riick-
schritt. Gliicklicherweise lassen sich die amerikanischen Produzenten da-
von nicht beeindrucken. Sie drehen fast alle A-Pictures im guten,alten
CinemaScope und erstellen wenn es ndtig ist, eine sogenannte "Flat" -
Version fir die Fernsehausstrahlung.

GroBproduktionen wie z.B. STAR WARS oder UNHEIMLICHE BEGEGNUNG DER
DRITTEN ART werden ohnehin im luxuridsen 70mm - Format ( ein Breitwand -
System ohne anamorphotische Linse ), gedreht. Von der 70mm-Vorlage kann
man dann fiir kleinere Kinos die nicht iilber eine 70mm-Projektion verfii-
gen, wieder Kopien ohne Bildverlust im CinemaScope - Format herstellen.




ZU GUTER LETZT

Engagierte Filmfreunde und Kino-Freaks achten bei der Auswahl ihrer Filme
und Programme durchaus darauf, ob sie im augenfillenden CinemaScope-- For-
mat gedreht sind oder nicht. Fiir sie ist CinemaScope gleichbedeutend mit
"Filmerlebnis" . Bei der t&glichen Uberflutung mit Bildern aller Art ist
es auch heute noch eine Erholung, im Kino mittels CinemaScope in das Ge-
schehen eintauchen zu kénnen und ein Teil der HANDLUNG und ihrer PERSONEN
zu werden. Das "Aussteigen" aus der Realitdt und das "Einsteigen" in die
Traumwelt des Films und des Kinos ist mit CinemaScope immer noch am besten
moglich,

Das wissen auch die Freunde
des Super - 8 und 16mm -Film-
formates. Nur ihnen ist es
méglich,auch auBerhalb des
"groBen" Kinos, das Cinema-
Scope-Erlebnis sich und an-
deren zu vermitteln, Denn
CinemaScope "kann" Video
niemals vermitteln, Es sei
denn, mit schwarzen Balken
auf dem Bildschirm die dem
Zuschauer immer noch ein
Drittel des urspriinglichen
Bildes vorenthalten, AuBer-
dem kann von "Bildwirkung"
beim Fernsehschirm ohnehin
wohl nicht die Rede sein.

Versuchen wir also den Film

"pur" - so wie ihn der Regis-

seur und der Kameramann DA"E’M
komponiert haben, anzusehen.

Das geht nur im Kino - und au’

wie schon gesagt auch im VIDEO
Heimkino,
Also dann - ein Prosit auf und

den Jubilar, der seinen
dreiBigsten Geburtstag in
in diesem Jahr feiern konnte.

Stossen wir an auf die

nachsten 30 !
Fordern Sie unser umfangreiches

Michael Teubig Katalogmaterial an.

Quellennachweis: VIDEO — Farbkataloge DM 10,—
Presseabteilung der 20 CEN- Super 8 — Farbkataloge DM 5,
TURY FOX, Frankfurt -

Filmecho/Filmwoche, Horst
Axtmann KG und Verlag

Bei Filmbestellung
Riickerstattung

Cineton AV -Electronic ,
Hannover

Privatarchiv Michael Teu-
big, Ebenhausen

konig film

video und super 8 spielfilmvertrieb

Ld Postfach 1543, 8460 Schwandorf 1
Telefon (094 31) 8110
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Seundirac of  Young Frankensisin”

Diese Zusammenstellung aus insgesamt 2 LP's
ist deswegen so empfehlenstwert, weil sie
einen Uberblick lber fast 30 Jahre Kinoge—
schichte gibt. Freilich - es handelt sich
ausschlieBlich um Filme der "Unites Artists',
dennoch darf die Kopplung als auB3erordentlich
gut gelungen bezeichnet werden.

Mit wenigen Ausnahmen sind es immer die Ori-
ginal-Musiken aus Soundtracks und nicht etwa
nachgespielte Filmmusik-Themen. Selbstver=
standlich eignen sich die Platten auch als
Pausenmusiken fiir das hauseigene Kino.

Best.=Nr.—- UA 29180 XCT Ariola

Die Fortsetzung von SATURDAY NIGHT FEVER

erwies sich weltweit als bdser Papiertiger,

der weder inhaltlich noch kommerziell an sein
Vorbild heranreicht. Die paralell zum Kino-
start erschienene Soundtrack-LP bietet gefal-
Ligen Pop, der allerdings Hit-Qualitdten oder
gar Ohrwiirmer vermissen L3Bt. Dann schon Llieber
FLASHDANCE...

Best.=Nr. RSO 813 269-1 Deutsche Grammophon

Wer John Williams mag, wird auch
diese LP zum dritten Teil der STAR
WARS Saga mogen. Allerdings - sie

RE"I"URN OF l I I bietet nicht viel Neues. Alte The-
- men werden wiederholt und das London

Symphony Orchestra spielt sie mit
der Perfektion eines Computers. Als
Anspieltip neuer Titel empfehlen
sich "Luke and Leia" sowie "Parade
of the Ewoks' Trotzdem dirfte auller
Frage sein, dafl man die LP zum Film
im Archiv haben muf3.

Best.-Nr. RSO 8117671 DG

Mel Brook's herrliche Parodie auf die alten
Frankenstein—Filme der "Universal Pictures"
geriet bekanntlich zum Welterfolg. Auch die
nur 120m Llange Super-8 Fassung war ein Renner.
Die packende und punktgenau komponierte Musik
rundete das Filmvergnligen ab. Wer aufBer den
horribel-komischen Bildern auch deren Tdne
schatzt, sollte zugreifen, wenn diese LP auf-
tauchtl

Best.-Nr. ABC 89 626 XOT Ariola
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Auch zum vorerst letzten James
Bond-Abenteuer mitRoger Moore
gibt es einen Soundtrack. Der
Titelsong "ALL time high", ge-
sungen von Rita Coolodge, dirfte
ja allgemein bekannt sein, und
ist natlirlich auf dem Album ent-
halten.

Als Anspieltip empfehle ich den
B-5 Titel "Arrival at the island
of Octopussy" und den B=4 Take
"The Palace Fight'", der so rich-
tig Bond-Atmosphire vermittelt.

Best.-Nr. A&M AMLX 64967 CBS

BEWERTUNG:

.... muBB3 man haben
... sollte man haben

.. kann man auch haben
. mul3 man nicht haben

Die durcﬁﬁeg synthétischen Kldnge des vorliegenden Soundtracks sind
gewiB nicht jedermanns Sache. Den Fans "elektronischen Entertainments"
und natirlich allen Tron—-Enthusiasten wird die Platte trotzdem Spaf3
machen.

Lejder schafft es die CBS immer noch nicht, absolut knackfreje LP's
zu pressen. Schade, denn das ist einen Minuspunkt wert.

Best.-Nr. 73665 (CBS

Michael Jackson E.T.
AhkAkdhhkkhkhrkhkhkhkhkhhxixhkhkk

Der farbige Popsanger Michael Jackson, einst Mitglied der "Jackson Five",
zollt hier Steven Spielbergs Weltraum-Minnchen seinen Tribut. Er widmet
ihm auf dieser prunkvoll ausgestatteten Kassette nicht nur einen Song,
sondern erzahlt zu den Original-Gerduschen und Musiken des Films die wun-
dersame Geschichte von E.T., dem Exterrestrialen. E.T. als Horbild sozu-
sagen. Wer daran Freude hat oder wer an allem was E.T. betrifft Interesse

hat, sollte sich die feine Kassette (die allerdings nur eine Platte enthilt
besorgen.

Best.-Nr. MCA 70000 Ariola C.H.




GESAMMELTES

BIETE ALTES SCHNEEWITTCHEN GEGEN NEUE JEDI-RITTER

Ein Bericht von der 4. Deutschen Filmsammler-Bdrse in Minchen

hkhkhkkhkkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhkhhkhkhkhkhhkhkhkhkhhkhkhhkhkhhkhhkhhhhhkhhhhhhhkhhhhhhhhhhhhk

Am 12. November fand von 11-17 Uhr die "4. Deutsche Filmsammler-Borse"
im Minchner Lowenbrdu-Keller am Stiglmayerplatz statt.

Die zahlreichen Aussteller kamen aus dem ganzen Bundesgebiet, Osterreich
und der Schweiz nach Minchen gereist. Sogar die Inhaber des Movie-Memo-
rabilia -Shops '"Flashbacks" in London waren ebenfalls mit einer Kollektion
ihrer attraktivsten Materialien erschienen. So hieB3 es wieder einmal

6 Stunden lang in Kisten, Kdsten und Kartons zu wiihlen, um das eine oder
andere Sammlerstick zu ergattern. Besonders gefragt waren natlrlich Film-

plakate, Fotos und Filmbihne-Programme. Besonders gesucht wurden die
Fotos zum dritten Teil der STAR WARS-Saga, die zum Zeitpunkt der Borse
ja noch nicht in den Kinos angelaufen war. Woher wohl dann das (reich-

lich angebotene) Material kam ...?

Super=8 Filme und Videokassetten waren ebenfalls im Angebot. Erstaunli-

cherweise tat sich in Sachen Video so gut wie gar nichts, wdhrend Super-8

Kopien (vornehmlich bereits vergriffene Filme und vor allem Mehrteiler)

zu guten Preisen jhren Besitzer wechselten.

Vielleicht hat Video auf einer Zelluloid-Bdrse nichts verloren?

Ein (pensionierter) und passionierter Filmsamm—
ler aus Hamburg trug fur 850.-DM Kopien aus dem
Raum und versprach, auch bei der ndchsten Bdrse
wieder mit dabei zu sein. Ein Anbieter aus dem
Frankfurter Raum bot etwa 50 verschiedene '"Fox
tonende Wochenschauen'" im 16mm-Format an. Eine
Fundgrube fir 16mm Sammler-Freunde! In Super-8
war vor allem die Nachfrage nach Disney Cartoons
(vgl. auch den Beitrag "60 Jahre Walt Disney-
Productions' in diesem Heft) sehr groB. Kurzum -
er wurde gewuhlt, gefeilscht und gefunden!

Das Beste an Veranstaltungen wie dieser ist je-
doch die Tatsache, daB man hier stets "Gleichge-
sinnte" trifft, neue Freunde und Verbindungen
auftun kann und sich eben "mal wieder sieht" zu
einem Plausch unter Sammlern. Bei einem kihlen
"Lowenbrau-Bier" vom FaBl LaBt sich ja auch vor-
trefflich fachsimpeln und reden.

Die 5. Deutsche Filmsammler—-Borse findet uUbrigens
am 1.4.1984 (das ist kein Aprilscherz) wieder 1in
der Zeit von 11-17 Uhr in den bekannten R3umen
statt!

Wie war's mit einem Trip nach Minchen?

Entnehmen Sie bitte der nebenstehenden Anzeige
zur 4. Deutschen Filmbdrse nahere Einzelheiten.

MaTe

AN ALLE SAMMLER!

Am Samstag, dem 12. 11. 1983,
findet im Lowenbrdaukeller am
Stigimayerplatz von 11.00 bis 17.00
Uhr unter dem Motto ,Von Samm-
lern fir Sammler” die

4. Deutsche
Film-Sammler-Borse™
Miinchen 1983

statt. Nach dem groBen Erfolg und
der hervorragenden Resonanz der
drei ersten Veranstaltungen erwar-
tet Sie nun wieder von der Vielzahl
von Verkaufern und Ausstellern
das gewohnte Riesenangebot ver-
schiedenster Sammlermaterialien
von den Kindertagen des Films bis
zur Gegenwart: Programme, Plaka-
te, Blucher, Photos, Broschiren,
Zeitschriften, Alben, Postkartei,
Soundtracks, Video-Cassetten,
Super-8-Filme und viele andere
Raritaten. Um zahlreiches Erschei-
nen wird gebeten; auch die weite-
ste Anreise lohnt.

Eintritt fir Besucher: DM 4,—-

Anforderung der Unterlagen fur
Aussteller und Verkéufer - jeder-
mann wird auf Antrag zugelassen -
ab sofort gegen Beilage von Riick-
porto bei: Christian Unucka, Am
Kramerberg 7a, D-8061 Heberts-
hausen, Telephon (08131) 13922
und 13545,
Veranstalter:

Detlef Loll und Christian Unucka

DAS EREIGNIS
EINMALIG IN DEUTSCHLAND

ydlezaq

-sBunjelsuesap
ajInyosab:

Bunu
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An dieser Stelle soll in den kommenden Ausgaben von "DIE LEINWAND"
ein Kleinanzeigen Kauf- und Tauschmarkt "von Sammiern fir Sammler"
erscheinen. Ob Sie Filme in Super-8 und l6mm, Plakate, Fotos,
Soundtracks, Programme usw. kaufen, verkaufen oder tauschen mochten -
hier ist Thr Forum! Ihr Text sollte mit der Schreibmaschine geschrie-
ben sein und maximal 25 Anschldge pro Zeile ohne Zwischenriume

haben. Jede Zeile kostet 2,50 DM. Es sind maximal 12 Zeilen inklu-
sive Adresse erlaubt. Lingere Texte werden als Privatanzeigen

zum Preis von 1/4 oder 1/2 A-4 Seiten berechnet. Die jeweils gliltige
Anzeigenpreisliste bekommen Sie gegen DM 0,80 Rickporto zugesandt.

Eﬂ Als private Kleinanzeigen gelten nur solche Inserate, die neben
dem Text nur den Namen und die Adresse des Inserenten einschlieBlich
Eﬂ der Telefonnummer beinhalten. Firmennamen o.&i. Zusitze sind nicht

Eﬂ statthaft bzw. werden grundsitzlich als gewerbliche Inserate behandelt

Eﬂ Die Anzeigenleitung behdlt sich vor, zweifelhaft formulierte Inserate
Eﬂ abzulehnen bzw. mit dem Inserenten vor Drucklegung zu verhandeln.

Eﬂ Bitte senden Sie uns zuerst Thren Kleinanzeigentext zu. Sie erhalten
dann eine entsprechende Rechnung vor Erscheinen des betreffenden

Wolfratshauser Str.

Heftes. Nach Eingang des Geldes geht Ihr Text dann in den Satz.

Anschrift: Anzeigenleitung "DIE LEINWAND" - Eva-Maria Teubig,
74, 8026 Ebenhausen

Telefonische Bestellungen sind nicht moglich., Mengenrabatte bei
Wiederholungsschaltungen sind mdglich.

******************************************************************‘k

STAR WARS/JEDI-Kostlime!

Direkt aus USA - je DM 28,--
per Nachnahme: Yoda * Klaatu *
C3PO * Darth Vader! Anziige

in Kinder-GrdBe - Ideal fiir den
Fasching! Nur je 1 x vorh,!

A, Degenhard, Ketschendf. Str.
65, 8630 Coburg -J

Verk.S-8-Filme v. privat:

Dressed to kill 160.-/Me-
teor 130.-/Chef 470.- uva.
S-8-Trailer:Octopussy,Star
Wars III,Ding,Poltergeist.
ect.Liste:R.Niedermeier,

Kornstr.4,8068 Pfaffenhofe

Wegen Sammlungsverkleinerun
diverses Material abzugeben.
Verschiedene Listen gegen
Briefmarken:Filmplakate (ca.
50 Seiten) DM 2.50/Filmbil-
der (ca.50 Seiten) DM 2.50/
Filmprogramme(ca.80 Seiten)
DM 3.-/Comicliste DM 0,80/
Blicherliste DM 0,80/Schall-
plattenliste DM 0,80/Brief-
marken DM 0,80/Ersttagsbriefe
und Ganzsachen DM 1.-/S-8-
Filme DM 0,80/Filmliteratur
DM 0,80/Gewiinschte Listen
anfordern bei:Dieter Leitner-
Svensson,Wohrendamm 47,
2070 Grosshansdorf.Stichwort:
ie Leinwand

E5151E]5515)5]555] 55515555565 555 55 E 5]

DEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEE
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[Raute Filmmaterial (Plakate

: .. Klaus Sr l, Kmo Boutique
und Bilder) auch grdBere Postfach 21902 71,8000 Mun:l'\en 21
lMengen.Wenn gilinstig auch
Filmprogramme.Angebote sende g fur den Kinosammje,
an:Dieter Leitner-Svensson, A\e

Wohrendamm 47,2070 Gross-
hansdorf.Stichwort:Die Lein-
wand.

groBe kieine

Dia-Verkleinerungen in Profi

Qualitat zu gunstigen Preise
Von Originalen 6x6, 9x9 etc.
auf Kleinbild-Dia 24x36mm

Je Stiick DM 1,80 + Spesen fiir o
Versand. Mengenrabatte auf Katalog
Anfrage: Klaus Albrecht,

Mooswiesenstr. 11a, 8000 Miin-
chen 60 {

-
Verkaufe als Super - 8 - Komplettfassung: "VIER IM ROTEN KREIS",
Krimi mit Alain Delon,Yves Montand,Andre' Bourvil,zum Preis

von DM 650.- per Nachnahme.Ferner gebrauchte und fabrikneue
Super - 8 - Filme von den bekannten Herstellern.Info gegen

DM 2.- Riickporto bei Roger Vollstddt,Postfach 100324,

2850 Bremerhaven. & % %

anfordern!

4‘r

Suche in Super - 8 die vierteilige
WALTON-FILMS Kopie von "TWINS OF
EVIL", Hammer=Films=Produktion.
Kopie muf3 in gutem Zustand und

von bester Bild- und Ton-Qualitat
sein. Fernerhin die 120m color/Ton-
fassung von Disneys CHRISTMAS - REEL
und Super - 8 Komplettfassungen aller
Art. Suche in 16mm Musicals, Horror-
VISITING LONDON ? filme und gute Actionstreifen.
Angebote an: Michael Teubig, Wolf-
ratshauser Str.74 , 8026 Ebenhausen

PI]HIU\NVI] HIMS

Why not

call in

AT OUR
FANTASTIC! |
FILM CENTRE

W PORTLANDFILMs

Vernkaufe in 16mm englische Oniginal-
pension des Science-Fiction-Klassikens
ROCKETSHIP XM gegen Gelol.Schwarz-weliss,
guten Zustand. Angelbote an : Detlef
Loll, Saarbautenner Stn.37, 8000 Miin-

s of film i chen 50, Telefon: 089/ 1413652
it iy | M g
55, Shaftesbury Ave. LondonW.1
OPEN 7 DAYS A WEEK

1 280000088008 8000808880 888808 8008888000888 ¢80
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Der 16mm =Film

HEIM-KINO DER UNBEGRENZTEN MOGLICHKEITEN?

dkk ok ke k kK ek ko Kok Ak ek ok ek ok ok ok ok ok ok e ek Aok o

Sie sund auch mit Supern-8 unzufnieden? Die Qualitdt ist nicht gut genug
und es gibt kaum noch Filme? Haben auch Sie gehirt, dall "76mm” das
wahne "Kino-Vengniigen” sein s0ll? - Das oftmals hochgelobite Formai

"716" - wundensame Geschichten wenden erzidhlit, die das Hernz eines jeden
Sammbens héhen schlagen lassen! Aben: Bringl das 16en Filmformat winklich
nun Vorteile? Gibt es auch Schatienseiten, die - vielleicht zu spit

- enkannt wendeny ndmlich dann, wenn feneits mehrene tausend Mark in
das Hobly Lnvestient sdind ....? Win haben fin Sie das Thema "16" unten
die Lupe genommen. ..

Zu Beginn etwas '"Grundlagen—=Forschung':

Wenn wir Super-8 mit 16mm vergleichen, so fallt das erheblich groBere
Bild im 16mm-Streifen auf. Die folgende Abbildung zeigt (von Llinks
nach rechts) 1) Standard-8 - 2) Super-8 = 3) 16mm:
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Die Filmstreifen sind hier natlrlich nicht in OriginalgroBe, aber im
richtigen GroBenverhaltnis zueinander abgebildet. Ausgehend vom alten
Standard-8 brachte Super-8 bereits eine VergroBerung der Bildfliche
von mehr als 50%! Vergleicht man nun Super-8 mit 16, dann ergeben sich
deutliche technische Vorteile zu Gunsten 16mm:

e GroBeres Filmbild ermoglicht bessere Auflésung, d.h.
verbesserte Scharfe

e Breitere Tonspur und - bedingt durch den '"groBeren'" Filmstreifen =
eine hdhere Geschwindigkeit dijeser Tonspur bedeutet bessere
Tonqualitat

e Das 16mm-Filmformat ist in der Behandlung unempfindlicher als das
"Schnirsenkel-Format" Super-8

Eigentlich Argumente, die ganz klar fir "16" sprechen! Wenn nur die
Gerate nicht so teuer Waren ...

Die "Maschine" - und was man sonst noch braucht:

Super-8 wird in der Regel NEU gekauft. 16 neu - ein teurer Spaf3, aber
man bedenke, daB dieses Format fur den professionellen Einsatz konzipiert
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wurde und die Gerate eine meist um einiges erhdhte Lebensdauer haben.

Projektoren und Zubehor (z.B. Klebepresse) werden hin und wieder zu gilnsti-
gen Preisen angeboten. Man muB sich nur dariber im Klaren sein, daB3 vieles
nun nochmals fir das "neue" Format angeschafft werden muf3.

Das Licht am Ende der Optik

Fir ein brillantes Bild auf der Leinwand ist viel helles Licht von Vorteil.
Die Lampen der Super-8 Gerite sind heute praktisch alle Halogen-Kaltlicht-
Ausfiihrungen. Selbst Projektoren mit Gasentladungs-Lampen (oft einfacher
als "XENON'" bezeichnet) sind auf dem Markt. Hier muB3 man aber ca.

DM 5.000,-- bis 7.000,-- anlegen!

Die Situation bei 16mm: Je nach Baujahr und Geridte-Serie finden die unter-
schiedlichsten Lampen Verwendung. Standard ist die filmschonende 250W-
Halogen=Kaltlichtlampe. "XENON'"-Projektoren kosten bis zu DM 10.000,-
(BAUER P8-Serie, Neupreis). Selbst Hochleistungsgerdte sind gebraucht
immer wieder preisgiinstig zu haben...

Probleme kann es nur im Reparaturfalle geben. Viele Projektoren werden
schon seit Jahren nicht mehr gebaut und es gibt dann kaum mehr Ersatzteile.
Andererseits - das Thema wurde bereits angesprochen - ist die robuste
Bauweise vieler Maschinen schon sprichwortlich geworden. Bekannt sind

z.B. die "Siemens 2000”, die vielfach Jahrzehntelang ohne Storungen ihren
Dienst tun.

Movies to buy, sell or trade ...

Super-8 ist keinesfalls "tot"! Wenn

auch heute selten, werden doch immer
wieder KOpien in erstklassiger Quali-
tat veroffentlicht. Der Qualitdtsstan-
dard wurde deutlich angehoben. Nicht

zu vergessen: In Super-8 gibt es vieles,
das in 16 nicht oder nur ein Vielfaches
teurer zu haben ware!

Die Qualitdt - ein fir 16mm-Sammler Llei-

der oft problematisches Thema. So gut das
projizierte Bild auch theoretisch sein

konnte - so schlecht sind manchmal die
Kopien. "16" bewegt sich in Extremen:

Die Palette reicht von neuen, brillanten
CINEMASCOPE-Filmen mit Leuchtenden Farben

in 7echnicofon bis hin zu schlampig kopierten
"Dups" mit Kratzern, Laufstreifen, Klebe-
stellen - ja, auch dies ist 16mm!

Wewn dann in Amerika - dem Haupt-Umschlag-

platz fiur 16mm - '"good used prints" angeboten

werden, dann handelt es sich bei einigermaf3en
anspruchsvollen Ma3stdben schlicht und einfach

um "Schrott"! Das die Angaben des Verkdufers

nicht unbedingt der Wahrheit entsprechen, kommt noch hinzu!

Kaufen oder leihen? Kauf ist meist teuer und das Angebot konzentriert
sich hauptsichlich auf die USA. Dort gibt es schon komplette Kinofilme,
aber die Preise gehen fiir Top-Titel und gute Qualitdt (evtl. sogar noch
CINEMASCOPE) bis zu mehreren tausend Mark. In Deutschland sind manchmal
gute Titel zu bekommen, vor allem Kurzfilme und Wochenschauen.

Alternativ dazu kann mann auch Filme leihen (oder besser: mieten).

Dies erscheint dann interessant, wenn sich mehrere Kino-Freunde zusammen=
schlieBen und die Gebiihr gemeinsam finanzieren. Einige hundert Mark pro

Tag sind keine Seltenheit (z.B. "Arieg der Sterne”, Centfox DM 200,-- tgf.)
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Der amerikanische Sammlermarkt ist ein ungeheuer interessantes Thema.
Wir werden zu einem spateren Zeitpunkt ausflhrlich dariber berichten.

Vergessen Sie nie, daB einem Hobby normalerweise schon aus finanziellen
Grunden deutliche Grenzen gesetzt sind. 16mm-Kopien, Top-Titel und
erstklassige Qualitat vorausgesetzt (die relativ selten anzutreffen

ist) sind teuer.

16mm braucht viel Platz. Dies gilt einmal fir die Vorfihrung, denn die
Standard-Objektive sind fir Projektionsentfernungen ab 10 Meter gerech-
net, um eine akzeptable BildgroBe auf der Leinwand zu erzielen.

Und das Raumproblem stellt sich auch bei den Kopien: Eine 16mm-Kopie
bendtigt etwa den 4fachen Platz einer Super-8 Kopie vergleichbarer

Laufzeit!

Zusammenfassend kann gesagt werden, dafl3 die optimale LOsung eine
Kombination von Super-8 und 16mm=-Kino sein kann.

Hien nochmals eine Ulensicht der wichtigsten Merkmale "S-8/76mm” :

TECHNIK

Beleuchtungssystem

Tonsysteme

Filme

Formate

Laufzeit 600m

Qualitat

Angebot

—— i —

Halogen-Kaltlicht,
"Xenon"

Magnetton,
auch STEREO-Magnet,
selten Lichtton

Normalbild,
Breitwand,
wenig SCOPE

ca« 90 min.

heute i.d.Regel
sehr gut, da starke
Konkurrenz (Video!)

BRD: nur Kauf,
interessante
Angebote bes.

in England und USA

"1000W-Lampen"',

Halogen (250W),
Halogen=Kaltlichlampe,

Gasent ladungs—-Lampen ("XENON')

Lichtton,

selten Magnetton,

selten kombiniert (ggf. zwei-
sprachige Filme!)

Normalbild,
Breitwand (=mit Balken),
SCOPE (groBeres Angebot als S$-8)

ca. 50 min.

Kopien bendtigen ca. 4fachen
Raum einer S-8-Kopie mit
vergleichbarer Laufzeit

sehr unterschiedlich!!!

Kauf oder Lleihen,

Trailer und Komplettfassungen
i.d.Regel in den USA erhaltlich
(gebrauchte Kopien);

BRD: oft Kurzfilme, Wochen-
schauen etc.

Wichtig zu wissen: Viele interessante
Trailer, Productionsshorts etc. gibt
es nur in Super-8, andere dagegen

wieder nur in 16mm - interessant ist

eine sinnvolle Kombination!

KA,
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IN EIGENER SACHE..aaas
sk ok Kok e ook ok ok ok ok sk ok ok

LESER SCHREIBEN FUR LESER

"DIE LEINWAND” wind eine Zedtschnift sein, die nicht nun von der Redakition,
sondean auch von "Lesean fLin Leser” gemacht wenden s0lf. Wirn wiirnden uns
daher freuen, wenn auch Sie SpaB halen wiinden, einen interessanten Bei-
trag Lin "DIE LEINWAND” zu schneiben! flehn Kopfe haben mehr Ideen und
daher Laden win Sie ein, IThre Ideen doch einmal den Redaktion vorzutnagen.
Skizzieren Sie uns in Stichworten | maximal eine halle Din A 4 - Seite i
thn Thema auf, iben das Sie gern schrneilen méchien, lWin setzen uns dann
mit Lhnen in Verbindung, um Einzelheiten abzusprechen. Ihne Vornschliige
senden Sie bitte an: "DIE LEINWAND”, Stichwont "Lesern schreifien fiin
Lesen”, (lichael Teubig, Wollratshausern Strn.74, 8026 Elbenhausen.

TELEFON - SERVICE

Natiindich freuen win uns ilen Thren Anruf, wenn Sie ein technisches Pro-
blem oden eine Frage zu einem speziellen Film haben.

Das Verlagshiino ist tdglich von ca, 9 Uhn Gis 17 Ubn besetzt und unten
den Telefonnummer 08178 / 3308 careichlan., Ritte auten Sie also in
diesen Zeill an ! Rein technische Fragen zu Gendten usw. beantwortet un-
sen Technik-Spezialist Klaus Allrecht Ligl.von 19 - 21 lUhr.Tel .089/882767.

LESERBRIEFE

Falls Sie kein Tedlefon haben oder Ihn "Problem” lielen ausfiihilich zu
Papien bringen wollen, dann senden Sie uns gean Lhren Brief, dem B.itle
das Riickporto -, 80 DU fiin unsern Antwontschreilen beizufiigen Ast,
Allgemein intenessante Fragen wenden win auf einern Leserbiniefseite ven-
bffentlichen und beantworten. Ihre konstrultiven Knitiken und Annegungen
zun Verbesserung Thnen "LEINWAND”, gehtren ebenso auf diese Seite.
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EINLADUNG ZUM ABONNEMENT

khkkkhkkhkkhkkhkhkhhkhkhkhhkhhkhkkhk

Wenn Thnen diese Testausgabe gefallen hat, wollen Sie sicher auch
1984 regelmdBig "DIE LEINWAND" lesen.

"DIE LEINWAND" erscheint sechsmal im Jahr, also alle zwei Monate
neu. Ein ABO gilt grundsédtzlich nur fiir ein Kalenderjahr. Das heift,
wenn Sie jetzt abonnieren, erhalten Sie ab Januar regelmdBig die
Ausgaben zum Erscheinungstermin zugesandt. Wer sich beispielsweise
erst im Mai 84 entschliefBt zu abonnieren, erhdlt die bereits er-
schienenen Ausgaben nachgeliefert. Alle Abonnements enden mit
Erscheinen der letzten Ausgabe in Winter 1984. Drei Monate vor
Ablauf des Kalenderjahres erfolgt dann eine neue ABO-Aktion.

Einzelne Ausgaben der "LEINWAND" kd&nnen nicht bezogen werden.

"DIE LEINWAND" ist nicht im freien Verkauf bzw. am Kiosk erhdltlich,
sondern ausschlieBlich im Abonnement.

Das ABO kostet DM 60,-- filir die 6 Ausgaben inklusive Porto und
Verpackung. Die Bestellung muB schriftlich mit der untenstehenden
Postkarte erfolgen, die Sie bitte ausschneiden und ausreichend
frankiert einsenden. Bei Kindern und Jugendlichen ist die Unter-
schrift eines Erziehungsberechtigten auf der Bestellkarte nétig.

Die Bestellung eines Abonnements ist erst nach Eingang des ABO-

Betrages von DM 60,-- auf dem Postscheckkonto Miinchen 24 33 54

- BO4 gliltig. Vorzeitige ABO-Kiindigungen bzw. Riickzahlungen sind

nicht méglich. Fiir Zahlungen beutzen Sie bitte auch das Konto Nr.45264,Minchner

Bank,BLZ
FILM ECHT SEH'N - SUPER 8 UND 16! * "DIE LEINWAND" - das erste 70190100

Hobby-Magazin fir alle Super-8 und 16mm Spielfilm=Fans!

oo '
- = Hiermit bestelle ich zu den mir bekannten Bedingungen
T o fiir ein Kalenderjahr "DIE LEINWAND".
£ |
& in Den ABO-Betrag von DM 60,-- habe ich auf das Postscheck-
23 8 Konto Miinchen 24 33 54 - 804 Kennwort "DIE LEINWAND"
G B bzw. auf das Konto Nr.45264,Miinchner Bank,BLZ 70190100
b E < 5 eingezahlt.
R il Mei lautet:
b o . eine Adresse lautet:
Qe Z M

¢ gpa
3 ﬁ % g Name :
N0 O H MO
E:; ﬁ % 3 StraBe:
5% mas
P8 HETE PLZ/Ort:
e )
m e .0
O EC DM Tel, :
M- @ Oy

— 4 O
VT e NN
- £ 0 0 00O
/3T >=E0 R R I R U ]
(Ort/Datum) (Unterschrift)
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